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Localizacion Peru en Sudameérica

Tiempo promedio de
conectividad entre Lima y las
principales ciudades de
América del Sur: 4 horas.
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PERU ES UNA DE LAS ECONOMIAS MAS SOLIDAS Y

ESTABLES DE LA REGION

Reservas internacionales y Deuda publica expresadocomo % del PBI
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2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 frim
B Recervas Internacionales Metas (millones USS) 10,194 12,631 14,097 17,275 27,689 31,126 33,135 44,105 48 816 53,091 565,663 64,453
. PEl (Millones USS) 58,152 65,840 74,389 B7.572 102,190 121,816 121,220 148,558 170,602 192,673 202,416 208,188
Deuda publica como 2 PBI 47 11% 44 54% E7.74% 33.10% 30.37% 26.81% 27 13% 24 38% 22.43% 20.49% 19.60% 18.50%
Reservas Internacionales netas como % del PBI 16.6% 18.1% 17.8% 18.7% 25.8% 24 5% 26.0% 28.6% 27 6% 33.2% 32.5% 31.5%

Fuente: Fondo Monetario Internacional (FMI), Banco Central de Reserva del
Pert (BCRP)
Elaboracion propia



TAMANO Y CARACTERISTICAS DEL MERCADO

Aumento del poder adquisitivo
PBI per Capita 2004: 2,541 USS ; PBI per Capita 2013: 7,136 USS
En 2013 superd los 6.000 USS, y el FMI espera que en 2015 supere los $7.000

Debe mejorar la distribucion de la renta, por niveles socioeconémicos y por regiones del
pais (Poblacién urbana vs. Poblacidn rural)

PIB per Capita Division de la poblacion segun niveles socio econémicos
(US9) en Lima Metropolitana (NSE)
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Solidez Macroeconomica

...generado un crecimiento en los mercados de consumo
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Inversion espaiola en el Peru

A Junio de 2014, Espaina es el primer pais inversor en el Peru con
USS 4 408 Millones (19% del total), por delante de Reino Unido y EE.UU. (*)

La inversion espafiola continta siendo la mas importante en nuestro pais,

apoyada principalmente por el flujo de las grandes empresas desde hace
mas de 25 anos.

Esta inversion posibilitd generar 241 082 empleos directos y 196 746
indirectos en el pais. (**)

La IED registrada como aporte de capital de Espaiia al cierre del 2013 fue US$
4 408 millones (19% del total)

Fuente:
(*) Proinversion
(**) Camara Esparfiola de Comercio



LLEGADA DE EMPRESAS ESPANOLAS AL PERU
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espafiolas en el Peru

Fuente: SUNAT, Universidad del Pacifico.



EMPRESAS ESPANOLAS POR SECTORES EN PERU
g O

Comarcio al por mayor y al por menor;

eparasn s s vencuos ta ot y 00000000000
i s motpeiclalas, efecios ...
persarales y enseres domésticos,

Intermefizcion financicra,

m Resto.

.. Transparte, alracenamianiy
y comunicaciones,

Actividades inmabiliarias,
emaresariales y te akuiler,

. Industria manudacturara,

Explotacidn de minas
y canteras,

22

Seguin el nimero de empresas (%)
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Proyectos de inversion privada alcanzan los US$ 32 mil millones

&

ANUNCIOS DE PROYECTOS DE INVERSION PRIVADA: 2015-2016
(Millones de USS)

Total Inversion Numero de

RI OCT.14 RI ENE.15 Diferencia proyectos
Mineria 12 768 12 549 -219 33
Hidrocarburos 5368 5856 488 21
Electricidad 3612 4080 468 31
Industrial 1577 1715 138 13
Infraestructura 2767 2767 0 20
Otros Sectores 4 545 4767 222 89
Total 30 637 31734 1097 207

RI: Reporte de Inflacién

Fuentes de financiamiento de proyectos de
inversion: 2015-2016
(miles de millones de US$)

31,7
23,0

Fuente: BCR, Anuncios de Empresas . . : .
Financiamiento Total Financiamiento Externo



Franquicias en el Peru
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Respaldo institucional sector franquicias Peru

MINCETUR

2003 - 2013
P RO M P E R U ; . Planes Operativos
@(’ Sectoriales
FUENTE DE NUEVA OFERTA EXPORTABLE, COMPETITIVA'Y CON VALOR AGREGADO

Planes Estratégicos y Operativos de Servicios

Franquicias
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Que ha contribuido a la internacionalizacion de las
empresas del sector ...
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Amplio potencial de
desarrollo en Peru

- egundaEtapa Tercera Etapa Cuarta Etapa

Primeros indicios de Denominada “Boom”
Franquiciabilidad de entrada de mayor Consolidacién del sector,
Conceptos locales numero defranquicias depuracion, legislacion,
(Mediterraneo, extranjeras. Las exportacion defranquicias
Pardo’s Chicken, franquicias locales suelen locales ( Brasil y México)
La Caravana) llegar a niveles del 60%
ORIGEN ORIGEN
PAIS FACTURACION ENSERAs | LOCAL | EXTRANJERO | pmpigo
ESPARA 30,000 MILLONES 1,070 82% 18% 200,000
BRASIL 18,500 MILLONES 680 90% 10% 530,000
MEXICO 14,000 MILLONES 750 70% 30% 500,000
VENEZUELA 2,000 MILLONES 332 64% 36% 37,900
ARGENTINA 2,670 MILLONES 150 80% 20% 134,000
ECUADOR 600 MILLONES 152 13% 87% 18,300

PERU 500 MILLONES 110 30% 70% 14,000



Hitos sector franquicias en el Peru

Participacion

en Ferias
Latinoamérica

y USA
Lanzamiento

del

Primer Portafolio
de Franquicias

PERUANA DE
ANCUICIAS

R

Constitucion de la Plan Estratégico
Camara Peru-ana o Participacion en e del Desarroll.o.
de Franquicias Plan Estratégicoy Ferias ISO 900025 de la‘Franquicia
Operativo del . o (MINCETUR)
R Latinoamérica empresas de
Seminarios de Sector Franquicias USA y Fra:quicias para 2016-2019

Sensibilizacion 2006-2009
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Las exportaciones de franquicias peruanas C
representan el 22% de la factura total

Evolucion del sector de franquicias
USS millones

343
312.2 RS
283.8 el
ronc 259.5
s . =il 268.4
o
188.2 e 244.3
o 222.1
- 202.9
— 180.2
149.8
67.9
56.6 61.7
38.4 49.4 74.6
2010 2011 2012 2013 2014p 2015e
epmTotal el ocal ssssExportaciones
Fuente: PROMPERU & p}ﬂoyn/

peru



La gastronomia lidera el sector de las
franquicias

PERU: Numero de Franquicias, 2015
Total: 321

m Nacionales mExtranjero

187
conceptos
peruanos

USA:37%

Argentina: 27%
Espana: 9%
Otros: 27%

Gastronomia \ m
. Indumentarias 11%
‘\\ 64% (71) ) Servicios especializados 10%
\ sectorde Rles'taur'antes, (’:omlda Artesanias, joyeria yregalos 5%
gastronomia rpida, jugueriay otros Estética, belleza y Salud 4%
Educacion 4%
Qtros j 4%

Fuente: PROMPERU. “Levantamiento y estandarizacion de data de exportaciones de servicios”. Base 45 empresas Octubre, 2012
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El efecto arrastre del sector de gastronomia

. . +

220 mil 85 escuelas 97% turistas .

restaurantes de satisfechos AEBELIEINEE
gastronomia en elmundo

40% de los turistas llegan al Peru confines
gastronomicos

rom.
W\ peru
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Facturacion de las franquicias peruanas

Facturacion total

( \ (USS)
« Crecimiento promedio anual 2505 s
del 15% s
* Exportaciones con tasas de i
crecimiento dindmicas 17%
K. + 12,800 puestos de trabajo )
2010 2011 2012 2013e
Ventas locales Exportaciones
(Us$) 222.1 (Us3) 61.7
202.9 56.6
180.2 49.4
149.8 38.5
2010 2011 2012 2013e 2010 2011 2012

Fuente: PROMPERU. “Levantamiento y estandarizacion de data de exportaciones de servicios

”. Base 45 empresas Octubre, 2012
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Franquicias peruanas derechos de entraday
regalias

$50,000 a mas
11%

4 ) '

El derecho de entrada: Cerca
del 90% esta por debajo de los
$50,000

N\ J

Mas de 10% N/A
3% - " 5%

Las regalias: el 66% esta en un
rango del 1 al 5%. Las regalias:
el 66% esta en un rango del 1 al
5%.
N J

5% a 10%
26%

1% a 5%
" 66%

)
Fuente: PROMPERU. “Levantamiento y estandarizacion de data de exportaciones de servicios”. Base: 45 empresas Octubre, 2012 ‘ p 7[%)6737120



Mercados de destinos de las franquicias
peruanas, por marcas: 2014

* 19 marcas en el exterior
* 15 paises de destinos

9 B
Astrid & Gaston, Embarcadero 41, China wok, Hanzo, Heladeria 4D, La Mar, Osaka,
7 Pardos Chicken, Rocky’s, Rosa Nautica, Rosatel, Segundo Muelle, Tanta, Jugueria
I Disfruta, Brujas de Cachiche, Do iT, Lulippa y El Escondite del Gordo.
6
Chile Ecuador  Panama Espana Colombla Argentma Meéxico Bolivia Brasil Venezuela Guatemala EI Salvador Costa Rlca Paraguay

‘ prom,
peru

Fuente: PROMPERU. “Levantamiento y estandarizacion de data de exportaciones de servicios”. Base 45 empresas Octubre, 2012



Marcas peruanas liderando la
internacionalizacion de las franquicias

, Regaleria
Heladeria 8

6%

Jugueria

56

Comida rapida '
13%
Restaurantes
71%
Marcas del
Grupo Acurio
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Fuente: PROMPERU. “Levantamiento y estandarizacion de data de exportaciones de servicios”. Base 45 empresas Octubre, 2012



Franquicias peruanas ya en el exterior ©
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Marcas peruanas liderando la

internacionalizacion de las franquicias

Astrid &
Gaston
Hanzo
La Mar
Rosatel
Tanta

%

/ China Wok -\

Embarcadero
41

Hanzo
Segundo
Muelle

Tanta

DoiT

El Escondite
del Gordo

Gaston
China Wok
Hanzo

La Mar
Osaka
Pardos
Chicken
Rosatel
Tanta

\_Osaka (prox)

.

La Mar
Tanta

‘-

\ Disfruta . /

Segundo
Muelle

Pardos Chicken

China Wok.*/
Segundo
Muelle
Disfruta
Brujas de
Cachiche
Lulipa

Astrid &
Gaston
Osaka
Rosa

- Nautica

[ Bolivia: Rocky y Tanta ]

* »
‘Gaston . 1.

Tanta

Astrid & Gaston

Segundo Muelle

.“_\

Gaston™
China Wok
LaMar #_
Tanta X
Brujas de

Astridg” - 1)

Cachiche

[

Venezuela: Astrid &
Gastény LaMar

[ Costa Rica: China Wok ][ El Salvador: China Wok ] [ Guatemala: China Wok ] [ Paraguay: Heladeria4D ]\
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) pasion por el mar

MEXICO, PANAMA y 1ISO 9001:2000
ESPANA (Las Palmas)
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ASTRID&GASTON

cocina peruana

BOGOTA

MADRID - ESPANA

ECUADOR- COLOMBIA -CHILE VENEZUELA - ESPANA
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Ministerio .
de Comercio Exterior
y Turismo

La Oficina Comercial del Pert en Espana pertenece al Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo MINCETUR y es responsable de
la promocion del Pert en Espaia.

Interviene en 3 dmbitos de actuacion:
1. Promocion de la oferta exportable peruana y el comercio entre Espana y Peru.
2. Fomento de la inversiones espanolas en el Per.

3. Difusion del destino turistico y la gastronomia peruanos, a fin de incrementar Los viajes espanoles al Peru.
Ademas, contribuye al buen posicionamiento de La imagen pais y marca Pert.

Contribucion al desarrollo sostenible y descentralizado del pais.



Contrapartes en el sector franquicia del Peru

(2

rom,
peru

Oficina Comercial del Pert en Espaiia
Plaza del Marqués de Salamanca, 10.
28006 Madrid, Espana
info@oficinacomercialperu.es

T. +34 911 937 511
wwuw.oficinacomercialperu.es

Promperu — Sector Servicios

David Edery Munog

Coordinador Sector Exportacion de Servicios
Subdireccion de Promocion Internacional de la
Oferta Exportable

i . (511) 990- 059-762
1. dedery@promperu.gob.pe

\prom.

peru


mailto:dedery@promperu.gob.pe

Contrapartes en el sector franquicia del Peru

T )

ZC AMARA
%RUANA DE
FRANQUICIAS

CENTRO
u DE DESARROLLO
DE FRANQUICIAS - CCL

Camara Peruana de Franquicias
(511) 256-1945
coordinador@cpfranquicias.com
wwuw.cpfranquicias.com

Centro de Desarrollo de Franquicias
Camara de Comercio de Lima

Alfredo Taboada Escajadillo
ataboada@camaralima.org.pe

(511) 219-1854
www.camaralima.org.pe

\prom.

peru


http://www.cpfranquicias.com/
mailto:ataboada@camaralima.org.pe
http://www.camaralima.org.pe/

iMuchas gracias!

Bernardo Muiioz Angosto
Consejero Economico Comercial
bmunoz@embajadaperu.es

Oficina Comercial

Embajada del Perid en Espaiia

Plaza del Marqués de Salamanca, 10. 28006 Madrid, Espana
T.+34911937 511

www .oficinacomercialperu.es
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