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Propuesta de tema para los desayunos de la AEF.

“Somos una empresa internacional especializada en el disefio, implantacion y construccion de espacios que
reflejan e integran el valor de las marcas. Ayudamos a vender a nuestros clientes con imaginacion.”

Bajo este lema y nuestra experiencia de mas de 20 afios, para este 2018, os proponemos un total de tres
tematicas sobre las que reflexionar. A partir de la cadena de valor de Grup Idea y sus tres marcas (Nuklee >>
Idea >> Abessis), desarrollaremos todo el proceso de un proyecto desde la conceptualizacion estrategica y
disefio inicial, pasando por la implementacion, hasta la ejecucién y construccién final.

En el presente documento, definimos la primera de ellas.
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Propuesta de titulo:

Estrategia y diseiio se dan la mano para incrementar las ventas.
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Propuesta para desayuno con la AEF — Asociacién Espafiola de Franquiciadores.

Breve explicacion:

En el desayuno analizaremos los beneficios de tener en cuenta el disefio desde el primer momento y del
mejor modo de trabajar conjuntamente con el cliente y el resto de actores participantes para que el resultado final
sea un éxito en tiempo, coste y ventas.

Todos hablamos de que el disefio ayuda a vender, pero es ¢realmente asi o0 solamente es una quimera?
Para empezar, seria interesante reflexionar sobre qué entendemos por disefiar. ¢ Qué es un buen disefio?

Para nosotros, disefiar no es hacer espacios “bellos”. Disefar es pensar. Disefio es la herramienta que nos
ayuda a cumplir los objetivos de venta y productividad de nuestros clientes.

El valor de Grup Idea es el conocimiento de muchas de las técnicas de venta y de disefio del en los sector del
retail, hospitality, workplace y healhtcare.

Daremos unos consejos basados en algunos casos de éxito y veremos de forma préactica el sistema que aplica
Grup idea para conseguir estos objetivos.

Ademas, comentaremos un tema importante en la diferenciacién de cada marca a través del disefio:
“Industrializacién vs personalizacion, como hacerlos compatibles”. Reflexionaremos también sobre cémo elegir
los materiales y la mejor iluminacion en los nuevos locales de venta. Invertir en un disefio adecuado a cada
marca es imprescindible para el éxito de cualquier negocio, ya sea propio o franquiciado.

Algunas preguntas:

e ;Quéycomo debe defender el disefiador de espacios para que su propuesta esté alineada con los
objetivos del cliente?

e ;Es realmente consciente el franquiciado de que debe ajustarse al Manual de Estilo de la marca? Y
sobre todo ¢ Por qué lo debe hacer?

e ;COmo se implementa y construye un buen disefio?
e Industrializacion vs personalizacion, ¢ Cémo hacerlos compatibles?
e ¢Qué tipo de materiales deben emplearse en los nuevos puntos de venta? ¢Qué es el Brand Material?

e ¢Qué relacion debe establecerse entre la venta on line y la off line? ¢ Son dos realidades distintas, o
hablamos ya de una realidad multiple?
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