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2 El comercio en cifras

VALORACION CEC

Mas palos en la rueda de la recuperacion

El comercio llega sin oxigeno al nuevo envite que
representan la subida de los costes de la energfa,
la fafta de determinadas materias primas o la huel-
ga de transportes que hemos sufrido en las Ultimas
semanas. Estamos en un escenario de inflacion des-
cobada que alcanza ya en marzo el 9,6%, su nivel
mas alto desde mayo de 1985 y que se prevé siga
creciendo en el proximo mes.

Todo ello deriva en una creciente incertidumbre
causada por un contexto social y politico, cuyo fin es
imposible de predecir y que ya estd teniendo su re-
flejo en la confianza del consumidor que en el mes
de marzo registra 53,8 puntos, 36 puntos menos
que el dato del mes anterior; muy lejos de los|00
puntos que delimitan una percepcdn positiva de una
negativa y la mayor caida intermensual registrada en
toda la serie histdrica.

Ante este complicado escenario y hasta que no se
alcance el deseado y necesario escenario de recu-
peracion, reclamamos de forma urgente medidas
excepcionales que mitiguen los muchos obstacu-
los a los que estamos haciendo frente y que ayu-
den a reactivar el consumo.



INDICE DE COMERCIO MINORISTA FEBRERO 2022

EVOLUCION DE LAS VENTAS

La variacién mensual del Indice General del Comercio
Minorista a precios constantes entre los meses de fe-
brero y enero, eliminando los efectos estacionales y de
calendario, es del 0,7%. Esta tasa es un punto superior a
la del mes anterior:

La tasa anual del Indice General del Comercio Minorista
a precios constantes se sitda en el 0,9% en la serie co-
rregida de efectos estacionales y de calendario. Esta tasa
es 3,2 puntos inferior a la registrada en enero.

POR TIPO DE PRODUCTO - T. MENSUAL

Si desglosamos estas ventas por tipo de producto en la tasa
mensual, Alimentacién baja un 0, 1%, mientras que Resto sube
un 1,6%. Si se desglosa este Ultimo por tipo de producto,
Equipo del hogar es el que mds aumenta (6,1%).
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Tasa anual - Serie corregida
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Tasa mensual - Serie corregida

POR FORMATO DE DISTRIBUCION - T. MENSUAL

Todos los modos de distribucion presentan tasas mensuales
positivas, excepto Empresas unilocalizadas, que disminuye un
0,9%. Pequefias cadenas registra el mayor aumento, del 2,3%.
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del INE.
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POR COMUNIDAD AUTONOMA - TASA MENSUAL

Las ventas suben en tasa anual en 12 comunidades auténomas en febrero y bajan en cinco. Canarias (10,3%), La Rioja (7,2%)
e llles Balears (6,4%) registran los mayores aumentos. Por su parte, Castilla - La Mancha (= 1,3%), Pais Vasco (—1,1%) y Comu-
nidad Foral de Navarra (—0,6%) presentan los mayores descensos.
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del INE.

TASA DE OCUPACION

El indice de ocupacidn en el sector del comercio minorista @
presenta en febrero una variacion del 2,6% respecto al mismo

mes de 202 |. Esta tasa se sitUa cinco décimas por debajo de la
registrada en enero. En las Estaciones de servicio la ocupacion

sube un 3,2%. @

Tasa mensual - Serie corregida

Tasa anual - Serie corregida



AFILIACIONES DE COMERCIO MINORISTA (FEBRERO 2022)

(Y X )
l‘\
REGIMEN GENERAL

-1 ,5% tasa mensual

El Comercio Minorista (G47), baja en febrero
en - 20.73 5 afiliados en régimen general si-
tudndose en 1.364.612.

+4,24% tasa anual

En términos inter anuales los afiliados en
régimen general del Comercio Minorista (G47)
suben en 55.579 afiliados.
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REGIMEN AUTONOMOS

-0,2% tasa mensual

El Comercio Minorista (G47) en régimen de
auténomos baja - 1.027 afiliados situdndose en
500.834 afliados.

+0,08% tasa anual

En términos inter anuales los afiliados en
régimen de auténomos del Comercio Minorista
(G47) suben en 406 afiliados.
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CONJUNTO DEL SECTOR COMERCIO (G)*

AFILIACIONES

En el Sector Comercio (G)  bajan las afiliacio-
nes en Régimen General en el mes de febrero en
-18.642 afiliados (- 0,76 %) respecto al mes anterior con
2.447.437 afiliados, mientras que en términos interanuales
suben en 93.781 afiliados (3,98%).Por lo que respecta al
Régimen de Autdnomos con 766.641 afiliados baja en -
I.184 afiliados (- 0,15%) con respecto al mes anterior con
una subida inter anual de 866 afiliados (0,1 1%).

ERTEs

El nimero de trabajadores protegidos por ERTE vinculados
a la COVID- 19, procedentes de alguna de las modalidades
de ERTE puestas en marcha durante la pandemia, ha cerra-
do febrero de 2022 en 101.736 personas, manteniendo la
estabilidad de los uUltimos meses y con un descenso de mds
de 33.000 personas respecto al 3| de octubre, cuando
se pusieron en marcha las nuevas modalidades de ERTE
- COVID.

*Actividades comprendidas en el Grupo G (Venta y reparacién de vehiculos de motor y motocicletas, Comercio al por mayor e interme-

diarios del comercio, y Comercio al por menor.
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CONFIANZA DEL CONSUMIDOR (MARZO 2022)

MARZO 2022 FEBRERO 2022 MARZO 2021
INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 53,8 89,8 73,0
INDICE DE LA SITUACION ACTUAL 49,5 80,9 43,4
INDICE DE EXPECTATIVAS 58,1 98,6 102,7

TASA MENSUAL
- 40,1%

El ICC del mes de marzo alcanza los 53,8 puntos, lo que re-
presenta 36 puntos menos que el dato del mes anterior vy
es la mayor caida intermensual registrada en toda la serie
historica. Este gran descenso del indice se debe a la evolucién
de sus dos componentes: la valoracién de la situacién actual
baja 31,4 puntos respecto al mes de febrero y la valoracién
de las expectativas retrocede 40,5 puntos en el Ultimo mes.

@

En relacion con el mes de marzo del afio anterior; la evolu-
cion interanual del ICC también es negativa, se reduce 19,2
puntos. Esta reduccion es debida al retroceso de 44,6 puntos
de las expectativas de futuro respecto a marzo de 2021 vy a
la una subida de 6,1 puntos en el Ultimo aifo de la valoracién
de la situacion actual.

TASA ANUAL
-26,3%

En términos porcentuales el ICC decrece un 26,3% respecto
a marzo de 2021 y es el resultado de la disminucién de la
valoracién de las expectativas un 43,4% vy de la mejora del
[4,1% en la valoracién de la situacién actual en los uttimos
doce meses.
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del CIS.

INDICE DE EXPECTATIVAS

El indice de Expectativas en este mes de marzo es de 58, |
puntos, supone una caida de -40,5 puntos respecto al mes
anteriory en términos relativos del -4 1,1%. Esta reduccién del
indice se debe a la evolucidn de sus tres componentes: la va-
loracion de la evolucidn de la economia en el futuro inmedia-
to alcanza los 42,2 puntos, -48,8 puntos por debajo del mes
de febrero, la valoracién del futuro del mercado de trabajo
-57,2 puntos, descendiendo 43,8 puntos respecto al mes an-
teriory la valoracidn de la futura situacién de los hogares baja
28,8 puntos, llegando a los 74,9 puntos en este mes de marzo.

En comparacién con los datos de marzo de 2021, la evolu-
cion interanual del Indice de Expectativas es también muy
negativa, bajando 44,6 puntos, un -43,4% en términos rela-
tivos.

iNDICE DE LA SITUACION ACTUAL

El indice de valoracién de la situacidn actual alcanza en marzo
49,5 puntos, con un descenso de 31,4 puntos en relacién
con el obtenido el pasado mes de febrero. En términos por-
centuales baja un 38,8% en el Ultimo mes

Comparando con los datos de marzo de 2021, la evolucidn
de la valoracidn de la situacion actual es positiva, crece 6,1
puntos. En términos relativos el aumento es mayor, aumenta
un 14,1% en el dltimo afio



INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO - IPC

MARZO 2022

INFLACION (INDICE ADELANTADO)

La inflacidn anual estimada del IPC en marzo es del 9,8%, de
acuerdo con el indicador adelantado elaborado por el INE.
En caso de confirmarse, supondrfa un aumento de mds de
dos puntos en su tasa anual, la mds alta desde mayo de 1985.

Esta evolucion es debida a subidas generalizadas en la mayo-
rfa de sus componentes. Entre ellos cabe sefalar los incre-
mentos de los precios de la electricidad, los carburantes y
combustibles vy los alimentos y bebidas no alcohdlicas, mayo-
res este mes que en marzo de 2021,

FEBRERO 2022

La tasa anual del Indice de Precios de Consumo (IPC) gene-
ral en el mes de febrero es del7,6%, un punto y medio por
encima de la registrada el mes anterior y la més alta desdedi-
ciembre de 1986.

9,8%

POR GRUPOS

Entre los grupos con influencia positiva en el aumento de la
tasa anual destacan:

- Vivienda, 25,4%, se debe al comportamiento de los pre-
cios de la electricidad, que este mes disminuyeron pero me-
nos que en febrero de 2021.

- Transporte 12,8%, como consecuencia del incremento de
los precios de los carburantes y lubricantes para vehiculos
personales, mayor este mes que en febrero de 2021.

Por su parte, los grupos con mayor influencia positiva son:

- Alimentos y bebidas no alcoholicas 5,6%, Destaca en
esta evolucidn los incrementos de los precios de las legum-
bres y hortalizas y la leche, queso y huevos, que descendieron
en 2021

- Hoteles, cafés y restaurantes 3,6%, siete décimas mds
que en enero, debido, fundamentalmente, al aumento de los
precios de la restauracién, mayor este mes que en 2021.

POR CC.AA

|

La tasa anual del IPC aumenta en febrero respecto a enero en
todas las comunidades autdnomas.

El mayor incremento se produce en Aragdn, con una subida
de casi dos puntos. Por su parte, la comunidad donde menos
se incrementa la tasa anual es Galicia, con un aumento de |,2
puntos.
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COMERCIO ELECTRONICO (Segundo trimestre 2021)

FACTURACION TRANSACCIONES

La facturacidn del comercio electrdnico en Espafia ha aumen-  Atenidendo al nimero de transacciones se han registrado
tado en el segun trimesre de 2021 un 13,7% interanual hasta 279 millones, un 14,5% mds.
alcanzar los 13.661 millones de euros.

M5 %

POR RAMAS DE ACTIVIDAD

Los diez sectores de actividad con mayores ingresos con: prendas de vestir, con el 8,4% de la facturacion total; los servicios
auxiliares a la intermediacion financiera con el 6,3%; los juegos de azar y apuestas con el 4,5%, las agencias de viajes
y operadores turisticos con 4,4 %; los supermercados, hipermercados y tiendas de alimentacion con el 3,9%; la admi-
nistracion publica , impuestos y seguridad social con el 3,9%; el transporte aéreo con el 3,8%; hoteles y alojamientos
similares con un 3,4%; grandes almacenes con un 3,3% Yy restaurantes con un 3,2%.

NUMERO DE TRANSACCIONES DEL COMERCIO ELECTRONICO SEGMENTADO
GEOGRAFICAMENTE

Dentro de Espana
28.6%

Desde el exterior con Espaia
Desde Espana con el exterior 3.8%

67.6%

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del CNMC.
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