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CONFECOMERC CV IMPULSA UNA CAMPANA QUE SENSIBILIZA
SOBRE LA REPERCUSION DE LA DECISION DE COMPRA EN EL
TERRITORIO Y EN NUESTRO FUTURO MAS PROXIMO

e Bajo el lema #EIFuturoQueCompras” se pretende poner de relieve el valor de las
cosas importantes para nosotros en un momento tan delicado como el actual

e La iniciativa destaca la relevancia del lugar donde realizas las compras y cémo
esta decision abre la oportunidad de poder cambiar y mejorar el entorno en el
qgue vivimos

e El material de la campaia consta de vinilos de suelo y de escaparate, bolsas,
lonas y delantales para mercados municipales, campafia enredes sociales, un
video realizado expresamente para esta iniciativa, ademas de acciones de
impacto en la calle

Valencia, 30 de junio de 2020.-La Confederacié d’Empresaris del Comerg, Servicis i
Autonoms de la Comunitat Valenciana (Confecomer¢ CV) promueve la campafia
“Pequeiio comercio. El futuro que compras”, realizada en castellano y valenciano,
junto a sus asociaciones y federaciones territoriales y sectoriales, cuyo elemento central
gira en torno a la etiqueta, donde habitualmente figura el precio, para llamar la atencién
sobre el valor de las cosas verdaderamente importantes para nosotros como es el
futuro, en unas circunstancias tan especiales como las actuales, tras la crisis el
coronavirus. La presentacion ha contado con la participacién del conseller de Economia
Sostenible, Sectores Productivos, Comercio y Trabajo, Rafael Climent y con el
presidente de Confecomerg CV, Rafael Torres.

La actuacidn tiene por objeto destacar lo mucho que nos jugamos tras los efectos que
nos ha dejado la pandemia mundial y la capacidad de poder tomar conciencia,
invitando a la reflexiéon sobre el futuro que queremos, cual es la mejor forma de
comprar, de preservar nuestro territorio, de mantener el equilibrio, la propuesta mas
sostenible, mas humana, mas cercana, mas amable y prdspera, que genera riqueza
local, y que pone a las personas y a la salud por delante, valores que le son propios y
que son cualidades esenciales del comercio de proximidad.
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Para la iniciativa, se han editado piezas como vinilos de suelo (16.200 unidades), cuya
finalidad es marcar la distancia minima de seguridad entre personas a la entrada del
comercio, acorde con las recomendaciones trasladadas por las autoridades sanitarias
para evitar la propagacion del virus, siendo el momento de espera una oportunidad para
gue los clientes se fijen en los principales mensajes de la campafia contenidos en las
tiras adhesivas.

Asimismo, también se han realizado unos vinilos circulares para los escaparates, con la
leyenda “Aqui hay futuro” Pequefio Comercio #EIFuturoQueCompras, que contiene las
frases “Uno mas sostenible y justo”, “Uno donde la riqueza se queda cerca de ti”. Se
trata de una imagen de reclamo exterior, que recuerda los principales valores asociados
a la compra en el comercio de proximidad.

Ademas, se han producido cerca de 200.000 bolsas de papel, con la imagen corporativa
de la iniciativa, que lleva como frase principal “Aqui cabe un futuro mejor”, que se ha
repartido entre los comercios asociados, y que a su vez se distribuiran entre los clientes
del comercio de toda la Comunidad Valenciana. Para los mercados municipales también
se han disefiado lonas y delantales con el lema de la accién.

La campafiia “Pequeino comercio. El futuro que compras” también estara visible en redes
sociales, en las que se ha previsto una potente campafia y en donde se difundira el
video, especialmente realizado para la iniciativa, cuyas imagenes corresponden a
pequeios comercios reales de la Comunitat Valenciana y en el que se hace especial
hincapié en este mensaje:

“Si, el futuro se compra, aunque nadie pueda ponerle precio. Porque cada una de tus
compras construye el mafiana que tendremos. Si lo haces en el pequefio comercio, ese
futuro serd mds justo y equitativo, la riqueza se quedard en tu entorno y no en cuentas
lejanas, las personas y la salud estardn por delante y nuestra manera de vivir serd mds
sostenible”.

ENLACE VIDEO CAMPANA (CASTELLANO)

ENLACE VIDEO CAMPANA (VALENCIANO)
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También se ha previsto celebrar una accion de impacto en el entorno urbano, teniendo
por objetivo la creaciéon de un mural, realizado integramente con etiquetas de precio
con el lema de la campafia. Se trata de un evento visual, que forma parte de la iniciativa
y que se desarrollard en diferentes espacios de la Comunitat Valenciana, que
anunciaremos proximamente.

El presidente de Confecomerg CV, Rafael Torres ha sefalado que “estamos ante un
escenario en el que se hace imprescindible preguntarnos por el modelo de consumo y
el modelo de ciudad que queremos, siendo cada vez mas relevante apostar por la
sostenibilidad, el medio ambiente, la proximidad y el fomento de nuestro tejido
empresarial, en definitiva, por nuestra economia local. Hemos pasado por una crisis
sanitaria, que ha derivado irremediablemente en una crisis econdmica y social, y que
esperemos nos haga recapacitar sobre la forma mds adecuada de comprar, mas
respetuosa, mas saludable, que vele por valores sociales, que genere un futuro para
nuestras generaciones, que apueste por un entorno mas justo, equilibrado, siendo
esencial el cuidado de nuestra produccién local, asi como de nuestros canales de
distribucidon donde el pequefo comercio es una pieza esencial”.

“Ademas, en un momento crucial como este, debemos ensalzar el papel del comercio
minorista, en el que trabajan mas de 210.000 trabajadores autonomos y por cuenta
ajena, que generan al sistema 4.410.388.632 € en sueldos y salarios, y 1.181.544.828
€ en inversion en activos materiales, que favorecen la conciliacién y la estabilidad, que
evitan la contaminacion, largas colas y aglomeraciones, a diferencia de otros formatos,
que no deja huella de carbono, que no causan un perjuicio a ciudades y municipios, que
apuesta por una economia mas justa y mas sostenible”, ha sefialado Torres.

“El comercio de proximidad es una palanca fundamental en estos momentos para salir
de la crisis, por su gran contribucién al empleo, siendo ahora mismo esa cuestion
prioritaria para la recuperacion, y por ello reclamamos que un sector, vital para nuestra
actividad cotidiana como es el pequeno comercio, que es uno de los sectores lideres de
nuestra Comunitat en creacion depuestos de trabajo y que ha contribuido activamente
en la ultima crisis a potenciar la economia, sea considerado estratégico, y que en virtud
de ello se impulse un plan sectorial con politicas encaminadas a reactivar la actividad
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comercial del pequefio comercio y a promover acciones acordes con las necesidades
mas inmediatas para el sector”.

Por su parte, el conseller Climent agradecié a Confecomerc¢ la puesta en marcha de esta
campana ya que “el consumoy la produccidn sostenibles consisten en hacer mas y mejor
con menos y desvincular el crecimiento econdmico de la degradacién medioambiental,
aumentar la eficiencia de recursos y promover estilos de vida sostenibles. La pandemia
de la COVID-19 nos ofrece la oportunidad de elaborar planes de recuperacién que
reviertan las tendencias actuales y cambien nuestros patrones de consumo vy
produccion hacia un futuro mas sostenible”.

También recalcé “la apuesta decidida de la Conselleria por el comercio de proximidad
gue es un sector estratégico de nuestro territorio. Este mes de junio hemos movilizado
7,4 millones de ayudas urgentes por paliar la situacion del sector comercial ocasionada
por la Covid-19. El tejido comercial y artesano se ha visto afectado en gran medida por
la crisis ocasionada por la pandemia, que ha provocado la suspension temporal de la
actividad de mas del 85% de los negocios. Estas ayudas para personas auténomas,
pymes y micropimes van destinadas a los gastos corrientes realizadas en productos y
servicios de medidas de proteccién, prevencion e higiene necesarias para garantizar la
seguridad del personal y del cliente, asi como los gastos necesarios para la puesta en
marcha de servicios logisticos de proximidad y gastos relacionados en la digitalizacién
de los comercios en un momento como este”.
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El consumidor espanol se gastara 129 euros de
media, los que mas, los hombres de entre 40 y
59 afios

Solo el 3% de la poblacion se plantea incrementar su nivel de gasto durante este periodo de rebajas, segtin
un estudio de la OCU

ABC

MADRID Actualizado:01/07/2020 02:04h . GUARDAR

La suma de la ya palpable crisis econ6mica con las NOTICIAS RELACIONADAS

medidas de seguridad adoptadas para combatir la

Las rebajas mds dificiles para el
comercio: 25% menos de ventas y un
futuro incierto

expansion del Covid-19 como la limitacién de aforos ha
ya mpactado sobre el &nimo de los consumidores. Desde
la OCU (Organizacion de Consumidores y Usuarios) han
estimado que los consumdores gastaran de media en Diczimarcasicon cardeter propio que

. . transformarén tu vestidor en segundos
este periodo de rebajas 129 euros.

(Cudando empiezan las rebajas de

En concreto, segiun una encuesta realizada a mas de SR Bl L]
1.000 personas entre 25y 74 anos, el 53% ha
expresado su intencion de gastar menos que el ano pasado y un 44% de mantener

mas o menos su nivel de gasto. Solo el 3% ha mostrado su intencién de incrementarlo.
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El perfil méas inclinado a gastar, por edades, son los consumidores de entre 40 y 59
anos, hasta 147 euros seguido de las personas comprendidas entre 60 y 74 afios que
desembolsaran de media 113 euros, mientras que son los hombres frente a las mujeres
quienes mas se rascaran el bolsillo con un gasto medio de 158 euros frente a 105 euros de
ellas.

En lo referente a los jovenes de entre 25 y 39 aios, estos seran los mas renuentes a
dejarse llevar por este tiempo de rebajas ya que apenas han apuntado hacia un gasto de
103,64 euros de media.

TEMAS
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La mitad de los empleados de la hosteleria y el
comercio vive al dia

Publicado el 30 de junio de 2020 - 21: 25

ELENA LOZANO €€

0000000

Una trabajadora de hosteleria desinfecta las mesas de una terraza. EFE

El impacto sorpresivo de la crisis del Covid-19 ha sido especialmente
fuerte en aquellos hogares que no contaban con ahorros y que, por
tanto, no podian hacer frente a sus obligaciones financieras una vez
dejaron de tener ingresos debido a la paralizacion de la actividad tras la
declaracion del estado de alarma. Esta situacion es especialmente
sangrante en los trabajadores de sectores como la hosteleria o el
comercio, los mas afectados por esta crisis, pues uno de cada dos tiene
ahorros en su cuenta corriente que no llegan a lo que cobra cada mes,
por lo que vive al dia.

«La mitad de los trabajadores de estas industrias que se han visto
afectados por la crisis reside en hogares cuyos ahorros en cuentas
corrientes son inferiores a un mes de renta del hogar». Asi lo constata
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La mitad de los empleados de la hostelerfa y el comercio vive al dia
el Banco de Espafia en su Informe Anual correspondiente a 2019, en el
que incluye algunas valoraciones sobre las consecuencias de la crisis del
Covid-19.

Casi 3 millones de trabajadores de estos sectores
viven con ahorros inferiores a su sueldo de un
mes

Mas concretamente, se encuentra en esta situacion uno de cada dos
empleados de los sectores del comercio minorista, la hosteleria, la
educacion, las actividades artisticas y recreativas y otros servicios
personales, actividades que el supervisor bancario considera
«industrias sociales».

La proporcién desciende a uno de cada tres si se tiene en cuenta no solo
el dinero que se guarda en una cuenta corriente, sino también activos
financieros menos liquidos como los fondos de pensiones, que son
menos liquidos, o las acciones de Bolsa, que son mas arriesgados.

Se trata de trabajadores de los sectores méas afectados por la crisis que
llegd tras la pandemia, que, pese a la recuperacion de algunas
actividades muy concretas, viviran un invierno largo atin hasta poder
recuperarse del todo.

Casi 3 millones de personas

Unos 2,8 millones de personas se encontrarian en la primera situacion,
la de vivir al dia, es decir, con menos de una némina ahorrada y
depositada en el banco, dado que en los sectores que se encuentran
dentro de estas «industrias sociales» trabajaban al cierre del primer
trimestre de este afio casi 6 millones de personas.

Mas concretamente, al terminar marzo habia 1,96 millones de personas
trabajando en comercio minorista, 1,58 millones en hosteleria, 1,39
millones en educacion, 311.200 en servicios personales y 402.000 en
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actividades artisticas, de acuerdo con los datos de la Encuesta de
Poblacion Activa (EPA).

TRABAJO

El Banco de Espafa pide «mas evidencia» para prorrogar los ERTE
después del verano

Aunque el gobernador del Banco de Espafia, Pablo Hernandez de Cos, considerd apropiado
hace sélo una semana la extensién de los expedientes de regulacion temporal de empleo
(ERTE), el Banco [...]

Con estos datos, la conclusion del Banco de Espana es que estos
trabajadores «disponen, en general, de recursos mas limitados para
sostener su gasto» que los empleados de otros sectores, como la
agricultura, las manufacturas, la construccion, las actividades
inmobiliarias, financieras, administrativas, profesionales y técnicas, y la
Administracion Puablica.

Los trabajadores de estos sectores, que el Banco de Espana considera
«regulares» y que han sido menos afectados por el impacto econémico
de la paralizacion de la actividad tras la llegada de la pandemia,
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disponen de mas ahorro que los anteriores. De estos, solo el 26% vive
en un hogar en el que los ahorros depositados en el banco son inferiores
a un mes de renta, frente al 50% de los sectores mas afectados, y la
mitad tiene activos financieros superiores a cuatro meses y medio de su
renta.

El Banco de Espaiia aporta, demés, otro dato que demuestra la brecha
del ahorro entre ambos grupos. La riqueza neta mediana de los hogares
en los que residen los empleados en las llamadas «industrias sociales»
(el grupo mas afectado) es de 109.000 euros, es decir, un 17% inferior a
la de los hogares del resto de los trabajadores.

En estos sectores mas afectados por la paralizacion de la actividad por
la pandemia, las mujeres y los jovenes representan la mayoria. Y no
solo eso. Conforman la mayor parte de estos trabajadores los que
perciben rentas méas bajas y los que tienen escasa disponibilidad de
activos financieros para poder enfrentarse a una reduccion de ingresos.

Estas conclusiones llevan al supervisor a subrayar que es conveniente
«focalizar las medidas de sostenimiento de las rentas y el empleo» para
que tengan en cuenta el impacto asimétrico de la crisis los grupos de
trabajadores mas vulnerables.

Mas concretamente, el Banco de Espana se refiere, dado que se trata de
sectores con actividades mas fisicas e interactivas, a impulsar la
formacién de estos trabajadores en otras habilidades demandadas en
sectores con potencial de crecimiento elevado, con el objetivo de
aumentar su empleabilidad.
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Empresas y finanzas

Los nuevos habitos de compra
por la pandemia acercan el
consumidor al pequeino comercio
e Internet

1. elEconomista

8:00 - 1/07/2020

Con el fin del estado de alarma el pasado 21 de junio y con la nueva normalidad
recién estrenada, el 73% de los espaioles afirma que la crisis provocada por la Covid-
19 ha cambiado sus habitos de consumo, y no s6lo durante la crisis, sino también de
cara al futuro.

La proximidad a la hora de hacer las compras e internet despuntan como referentes
de este nuevo escenario. Casi la mitad de los ciudadanos espafoles, concretamente el
48%, afirma que realizara mas compras online.

También se observa una afinidad hacia las tiendas de proximidad (46%),
principalmente como sefal de solidaridad con un pequefio comercio que ha sufrido
mucho los altimos meses, asi la seguridad, la cercania y la calidad del servicio que
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ofrece el comercio de proximidad hace que los consumidores recuperen los
beneficios de las tienda de barrio.

Por su parte, solo el 6% declara que acudira a los grandes centros comerciales a
realizar sus compras y tan sélo 3 de cada 10 espanoles afirman que no tienen
pensado realizar ninguna compra durante la nueva normalidad.

Esta cuestion y otras referentes al gasto real de los espafioles en las fases 1y 2 de la
desescalada, asi como la intencion de compra en la nueva normalidad, se recogen y
analizan en la Edicion especial COVID-19 de El Observatorio Cetelem.

Productos y servicios

El top 5 de productos con mayor intencion de compra de cara a la nueva normalidad
(sin tener en cuenta la alimentaciéon) son moda y calzado, productos de belleza,
textil deportes, viajes, tecnologia y smartphones.

En lo que respecta al tipo de tienda, la moda y calzado asi como textil deportes, son
los mas referenciados en los centros comerciales. Respecto a las tiendas de
proximidad, destacan los productos de belleza. Las tiendas online imperan en las
compras de viajes, tecnologia y los smartphones.

Referente a los productos y servicios que manifestaron tener intencion de comprar
los espainoles durante la Fase 1y 2 de la desescalada, y los que finalmente afirman
haber comprado, se mantienen practicamente los mismos productos, aunque con
variaciones en el orden. Finalmente, los mas comprados han sido productos de
belleza, moda y calzado, textil deportes, tecnologia/informatica y libros.

Intencion de gasto

La Edicion especial COVID-19 de El Observatorio Cetelem también hace un analisis
del gasto real de los espaioles durante las fases 1 y 2 de desescalada frente a la
intencion manifestada al inicio de cada una de ellas.

En concreto, un 62% de consumidores espaioles declar6 una intencion de gasto de
menos de 300 euros en sus compras durante las fases 1y 2, finalmente sélo el 30%
declara haberlo hecho. En cuanto a los siguientes tramos, el 24% de espafnoles
declar6 una intencion de gasto entre 300 y 500 euros, mientras que ha sido el 33% el
que finalmente declara haber realizado compras en ese tramo.

Solo el 9% tenia intencion de gastar entre 500 y 1.000 euros, aunque realmente ha
sido el 24% de consumidores espafioles los que declaran haber realizado compras por
este importe.

El gasto realizado por los consumidores espanoles ha sido superior al que
tenian pensado realizar en las fases previas el desconfinamiento
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Y el 6% manifest6 tener previstos gastos superiores a los 1.000 euros , siendo el 13%
el que declara haber gastado ese tramo de gasto durante las fases previas al conocido
como desconfinamiento. En definitiva, el gasto realizado por los consumidores
espanoles ha sido superior al que tenian pensado realizar, en la mayoria de los casos,
con un importe superior a los 500 euros.

Por ltimo, en relacién al sector del automévil, a pesar de que el programa aprobado
por el Gobierno de ayudas e incentivos para la compra de vehiculos eléctricos, el
Plan Moves 2020, es considerado una buena noticia para el 36% de los
espaioles afirmando que esta ayuda hace que se plantee la compra de un vehiculo
eficiente, ain queda un 49% de ellos que opina que las nuevas ayudas no son
suficientes para plantearse la compra de este tipo de vehiculos.
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Piden cese en auténomos hasta final de ano, pues muchos
tendran poca o nula actividad

e CIAE y COPYME calculan que 800.000 auténomos tendran casi imposible recuperarse antes de que
acabe el ano.

Pﬂ ROCIO GONZALEZ

f y in Ir a comentarios

La Confederacion Intersectorial de Autonomos del Estado Espanol (CIAE) y la
Confederacion General de las Pequenas y Medianas Empresas del Estado Espanol
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(COPYME) consideran fundamental el esfuerzo que esta realizando el Gobierno
para ayudar a los autébnomos.

En ese sentido apuntan que la cooperacion entre organizaciones y la negociacion
mantenida con el Gobierno han dado como resultado que se haya podido ampliar la
ayuda extraordinaria por cese de actividad para los trabajadores auténomos hasta
final de septiembre.

Reclaman ayudas hasta final de ano

Segun dicen, estiman que debido a los efectos de la pandemia, una cuarta parte de
los auténomos, esto es mas de 800.000, tienen casi imposible la recuperacion de
sus actividades en este ano, por eso el Gobierno deberia de extender la cobertura
de protecciéon hasta el 31 de diciembre.

Ademas, alertan de las “insuficiencias” del sistema en el que se encuentran los
70.000 auténomos de temporada, ya que ellos solo se dan de alta en épocas
estacionales. Se trata de autonomos vinculados al turismo y eventos. Ademas de
ellos, recuerdan que en este colectivo se engloban los feriantes y los que ejercen
actividades artisticas y musicales, que no han podido acogerse al cese de actividad
por no estar de alta en el sistema el 14 de marzo. Desde ambas entidades recuerdan
que muchos de ellos se quedaron sin trabajo tras el decreto del estado de alarma.
En parte, estas demandas han quedado satisfechas con el reciente acuerdo de
ampliacion de ayudas a autonomos de temporada.

En principio hasta el 30 de septiembre

Asi, han puntualizado, la prorroga del Gobierno pretende ayudar a los colectivos
que aun no han podido reanudar sus negocios debido a la crisis provocada por el
coronavirus y se propicia que determinados colectivos como los comerciantes,
hosteleros, taxistas, transportistas, puedan disponer de la prestacion de 660 euros,
que también incluye la exencion de cuotas hasta el 30 de septiembre.

Ambas organizaciones de autonomos y empresarios consideran que a pesar de
todo, el denominado “escudo social” precisa también de ajustes y de alguna
actualizacion para hacer frente a las demandas del colectivo.

Archivado en @
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El Banco de Espana receta menos gasto
y subir impuestos tras la crisis

El organismo supervisor advierte de un repunte de la
desigualdad

Mujeres y jovenes seran los mas afectados por la crisis por su
mayor presencia en sectores como el del turismo y el comercio
(Xavier Cervera)

ALICIA RODRIGUEZ DE PAZ, MADRID
01/07/2020 06:48 | Actualizado a 01/07/2020 07:02

El Banco de Espafia concretd mas ayer su hoja de ruta para
afrontar la crisis sin precedentes generada por la Covid-19,
poniendo el acento en el calendario. En la nueva edicion de su
informe anual, insistio en una llamada a consensuar cuanto
antes un plan de reformas para transmitir confianza a los
mercados. Superada la tremenda contraccion del producto
interior bruto (PIB), estabilizada la situacion con el gasto publico
que sea necesario para evitar al maximo secuelas a futuro -
afirmaron-, sera el momento de emprender los cambios
estructurales, incluida una subida de impuestos y otros ajustes
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en el gasto que contribuyan a ir rebajando la deuda publica. Si no
se toman medidas, el supervisor estima que llegara el 2030 y el
pasivo de las administraciones no habra bajado del 110% del PIB.

A MEDIO PLAZO
Si no se emprenden ajustes, la deuda publica
sera aun del 110% del PIB en el 2030

“Este es un momento en el que no caben dudas: la politica fiscal
tiene que actuar de forma contundente para salvar empleos y
empresas, y evitar asi enormes costes sociales y economicos a
medio y largo plazo”, defendid el gobernador del Banco de
Espana, Pablo Herndandez de Cos. “Pero una vez superada la
crisis, nos encontraremos con el mayor nivel de deuda publica en
muchas décadas. Tendremos entonces que embarcarnos en
reformas presupuestarias profundas que reduzcan el
endeudamiento y den margen para afrontar posibles dificultades
futuras”. ¢El horizonte? Segun las proyecciones del Banco de
Espana, tras una caida del PIB de entre el 9% y el 15% prevista
para este afo, no se recuperaran los niveles de actividad previos a
la crisis por la pandemia antes del 2022.

REFORMASs
El informe pide cambiar el despido, implantar
la mochila austriaca y elevar el IVA

El informe detalla, entre otras reformas de calado, el incremento
de la recaudacion tributaria, para acercarla a los registros de
otras economias europeas. Asi, recomiendan restringir el numero
de productos con un IVA reducido o superreducido, analizar los
beneficios fiscales en el impuesto de sociedades o elevar el
gravamen a hidrocarburos, tabaco y alcohol. Junto a otras
reformas como la del mercado laboral que, desde su punto de
vista, pasa por modificar la indemnizacién por despido e
implantar la mochila austriaca. En cuanto al gasto publico, pide
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revisar las prioridades y meter la tijera en partidas poco
eficientes, revisadas por la Airef, como “el farmacéutico, las
subvenciones o las politicas activas de empleo”.

DAMNIFICADOS
Las mujeres y los menores de 35 anos, los mas
afectados por el impacto del virus

Los cambios en el mercado laboral, en la educacion, el necesario
impulso de la productividad, la digitalizacion, las amenazas de la
globalizacion, el envejecimiento... la lista de “retos” recogida por
el organismo dirigido por Herndndez de Cos se ha hecho mas
larga y mas apremiante con la crisis del coronavirus. Al tiempo
que alertan de las consecuencias para la economia del impacto
social de la pandemia. Sobre todo, si se tiene en cuenta que, antes
del estallido de la pandemia, Espafia contaba con unos niveles de
desigualdad mas acusados que antes de la Gran Recesion. Ahora,
piden seguir apostando por medidas como los avales ICO, el
ingreso minimo vital o los ERTE. Aunque en el caso de los
expedientes temporales de regulacion de empleo se muestran
partidarios de permitir que “en determinados casos” sea
compatible con un trabajo en otra empresa o sector, para evitar
retener a trabajadores en ramas llamadas a perder ocupacion. El
Banco de Espafia defiende que la cobertura de los ERTE y otras
ayudas se deberdn ir concentrando en atender a los mas
afectados por la emergencia econdmica, en especial las mujeres y
los menores de 35 anos. El informe, que advierte de un probable
“repunte” de la desigualdad en “los proximos trimestres”, explica
que los sectores mas afectados por el distanciamiento social —
comercio, hosteleria, educacion, actividades artisticasy
recreativas— emplean en mayor medida a mujeres, jovenes y
trabajadores con menos renta, escasa experiencia y contratos
temporales. En estas actividades, trabajan el 44% de las mujeres 'y
casi la mitad de los mas jovenes. A lo que hay que afiadir que se
trata de segmentos de la poblacidon con ahorros muy escasos para
hacer frente a las dificultades actuales. Ademas, avisan de que el
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incremento de la desigualdad de rentas “influira en el
dinamismo de la recuperacion”. Y prosigue: el aumento de la
distancia entre pobres y ricos puede afectar “de forma
permanente, no solo en

el grado de cohesion social, sino también en las decisiones de
gasto, inversion y acumulacion de capi-

tal humano del conjunto de la economia”.

CAMBIAR DE SECTOR
El organismo aboga por que los ERTE sean
compatibles con otro trabajo

También destacan el papel de Europa para superar la crisis.
Sobre la propuesta de la Comision Europea para crear un fondo
de recuperacion, sefiala que “resulta fundamental aprobarlo
cuanto antes”.
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El paron de la actividad desploma la
recaudacion de IRPF e IVA en mayo

EJECUCION/ LOS ingresos tributarios caen un 276% en mayo respecto al mismo mes de 2019. El efecto
de la pandemia despliega ya sus efectos en el IRPF y el IVA. El déficit se sittia en el 2,88% del PIB.

Mercedes Serraller. Madrid

El paron de la actividad que
ha causado la crisis del coro-
navirus va impactando de for-
ma lenta pero sostenida en la
recaudacion tributaria, que
experimenta en mayo una
caida del 27,6% respecto al
mismo mes de 2019. Si se tie-
nen en cuenta las devolucio-
nesy el efecto de aplazamien-
to a mayo de liquidaciones
que vencian en abril, la caida
en términos homogéneos en
mayo es del 17,3%, por un 6%
en abril, segtin el Informe de
recaudacion de mayo de la
Agencia Tributaria (AEAT).
Si en marzo, con 15 dias en es-
tado de alarma, no se percibia
todavia la pandemia en los in-
gresos tributarios, y en abril
afect6 con profundidad en el
Impuesto sobre Sociedades,
que recibe en ese mes su pri-
mer pago fraccionado, en ma-
yo los efectos ya calan en el
IRPFy el IVA, que hasta aho-
ra parecian capear el tempo-
ral.

De esta forma, en mayo los
ingresos homogéneos en el
IRPF cayeron un 8,2%, frente
al aumento del 1% que todavia
registraban en abril. “Este
dréastico cambio daideade c6-
mo se acentud el impacto de
la paralizacion de la actividad
en estos ingresos y, en parti-
cular, en los procedentes de
los salarios del sector priva-

La negociacion de los Presupuestos, a la espera del fondo de

M. S.Madrid

La portavoz del Gobierno y
ministra de Hacienda, Maria
Jesus Montero, indico ayer
que el Ejecutivo mantiene la
presentacion “en tiempo y
forma” del proyecto de Presu-
puestos Generales del Estado
de 2021,y que empezara ane-
gociarlo a lo largo de los me-
ses de julio y agosto, en el mo-
mento en el Consejo Europeo
concrete el fondo de recons-
truccion europeo y haya “cer-
teza” sobre la caida del PIB, y
sobre el que tiene “esperan-
za” en el voto favorable de
“muchas formaciones”, aun-
que ninguna haya confirma-
doyasurespaldo.

Asilo senal6 Montero en la
rueda de prensa posterior al
Consejo de Ministros, en la
que pidi6 a todas las forma-

EL PANORAMA DEL DEFICITY LA RECAUDACION
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do”, subraya la AEAT. Las re-
tenciones sobre rendimientos
del trabajo y actividades pro-
fesionales disminuyeron un
3,8% en mayo (corregido del
desplazamiento de abril). La
caida fue consecuencia direc-
ta del par6n de la actividad en
abril en las grandes empresas,
lo que se tradujo en una re-
duccion de su masa salarial
(no tanto del empleo, que se
sostuvo gracias a los ERTE) y

ciones que arrimen el hom-
bro y se aparquen “diferen-
cias historicas e ideologicas”
para confeccionar unas nue-
vas cuentas publicas que son
necesarias “ya” para la re-
construccion, al ser “impen-
sable” que puedan volver a
prorrogarse las anteriores de
2018 del Gobierno de Maria-
no Rajoy, lo que, aseguro,
piensa hasta el propio PP.
Montero preciso que la ne-
gociacion de los Presupuestos
se iniciara en el momento en
el que el Consejo Europeo
concrete los términos y las

Montero: “Es
impensable que se
prorroguen de nuevo
los Presupuestos

de 2018 del PP”

Expansion

de los ingresos por retencio-
nes del 9%. Destaca el desplo-
me de los ingresos relaciona-
dos con rentas del capital: del
mobiliario (-30,4%), en arren-
damientos (-20,2%) e, inclu-
so0, por ganancias en fondos
de inversion (-46,9%) que
hasta abril mostraba creci-
mientos muy elevados.

Los ingresos homogéneos
del Impuesto sobre Socieda-
des acumulan un descenso

condiciones de transferencias
o préstamos del fondo de re-
construccion europeo, pre-
visto para mediados de julio,
asi como cuando se disponga
de una mejor prevision de la
caida definitiva del PIB, ya
que actualmente hay horqui-
llas “muy amplias”. Sera en
ese momento cuando podra
ofrecer “cifras concretas a los
partidos para que empiece la
negociacion”, preciso.

“Lo haremos a lo largo de
los meses de julio y agosto, es-
pero tener esa informacion
disponible por parte de Bru-
selas lo antes posible; ojala
tengamos una Cuentas que
cuenten con la mayor parte
del consenso de las fuerzas,
incluido el PP”, apostillo. De
esta forma, el Gobierno previ-
siblemente aprobara el pro-

La caida del IRPF
muestra el “impacto
de la paralizacion en
los salarios del sector
privado’; dice el Fisco

hasta mayo del 22,5%, que en
abril rozo el 70% y en mayo se
sitiaen el 54,6%.

En los meses de abril y ma-
y0, la caida de los ingresos ho-
mogéneos en el IVA es del
7,9%, con un descenso mode-
rado en abril (-3,1%) y mas
pronunciado en mayo (-19%).
La AEAT destaca que los in-
gresos hasta mayo sdlo reco-
gen los primeros quince dias
de parodn, en abril en las decla-
raciones trimestrales de
pymesy en mayo en las decla-
raciones mensuales, corres-
pondientes en su mayoria al
devengo de marzo presenta-
doafinales de abril.

Las medidas tributarias
aprobadas desde marzo para
paliar los efectos del Covid as-
cienden a 4.225 millones y la
caida de la recaudacion en
abril y mayo por los aplaza-
mientos supone 7.853 millo-
nes, cuantia que la AEAT pre-
sume que ingresard en los
Proximos meses.

Este panorama del lado de
los ingresos tributarios se
completa con una caida de los
ingresos del Estado hasta ma-

yecto en el Consejo de Minis-
tros en septiembre.

En este sentido, aseguro
que el Ejecutivo sigue “ten-
diendo la mano” y “lava a se-
guir haciendo” para que se
aparquen las diferencias y ha-
yaunidad paralas “cuentas de
lareconstruccion”.

En cuanto a los posibles
apoyos, Montero considerd
que solo se pueden contabili-
zar cuando estan acordados y
hay un compromiso “inequi-
voco”, algo que en este mo-
mento no sucede ya que “no
hay ningun partido politico
que haya expresado que ya se
puede contar con su voto fa-
vorable”, si bien dijo tener la
“esperanza” en “muchas for-
maciones” que ya han queri-
do expresar su “utilidad” a la
ciudadania.

yo del 10,6% respecto a 2019,
que junto a un aumento de los
gastos del 10,8% arroja un dé-
ficit del 2,88% del PIB, que
duplica el del afio anterior, lo
que segun Hacienda, “se debe
alacaidadelaactividad por el
confinamiento”.

Los consumos intermedios
crecieron un 31,1% como con-
secuencia del gasto de 926
millones derivado de las pres-
taciones sanitarias y de far-
macia relacionadas con el co-
ronavirus.

Las transferencias corrien-
tes a otras Administraciones
es una de las partidas que mas
se incremento, alcanzando
los 54.958 millones, un 14,6%
mas. El mayor importe ha co-
rrespondido a las comunida-
des autonomas, que registran
un superavit del 0,02% gra-
cias a los recursos transferi-
dos por el Gobierno. En ellas
los consumos intermedios
crecen un 10,6%, debido al
aumento del gasto farmacéu-
ticoy sanitario, y laremunera-
cion de asalariados se incre-
menta un 5,1%, correspon-
diendo 289 millones al incre-
mento registrado en sanidad,
un 12,5% superior.

Los fondos de la Seguridad
Social obtuvieron un déficit
del 0,39%, con un aumento de
los gastos no financieros del
15,7%, cifras “notablemente
afectadas por la pandemia”.

El PSOE
rebaja

su propuesta
de acabar

con el efectivo

Expansién. Madrid

El PSOE ha rebajado su pro-
puesta inicial de eliminar de
forma gradual el pago en efec-
tivo hacia su desaparicion de-
finitiva. Asi lo ha hecho en la
proposicion no de ley referida
a “la orientacion del sistema
tributario ante la crisis provo-
cada por el Covid-19” que ha-
bia registrado en el Congreso
que lo pedia, que abri6 un de-
bate entre los grupos y entre
agentes economicos y socia-
les, y que ayer aprobo la Co-
mision de Hacienda con una
enmienda del propio Grupo
Socialista que reduce la pro-
puesta.

Finalmente, el texto valida-
do ayer plantea reducir los li-
mites de pago en efectivo
“con un objetivo a largo plazo,
de forma gradual, consensua-
day coordinada en el ambito
dela Unién Europea”.

La diputada del PSOE que
defendi6 esta proposicion,
Patricia Blanquer, informo de
que su partido habia sustitui-
do el punto referido al dinero
en efectivo por otro que clari-
ficaba su posicion al respecto.

De esta forma, los grupos
dieron ayer su apoyo a que se
siga usando el dinero en efec-
tivo en Espana con indepen-
dencia de la crisis sanitaria del
Covid-19 y establecieron que
cualquier decision sobre la
sustitucion de este medio de
pago se haga de forma con-
sensuada y en el seno de la
Unién Europea.

la UE

La ministra de Hacienda y portavoz, Maria Jestis Montero, ayer.



El Corte Inglés dispara su ‘cash flow’y
reduce a la mitad sus gastos financieros

GENERA 1049 MILLONES DE CAJA EN 2019/ E| grupo de grandes almacenes gand 310 millones, un 20% mas,
gracias alamejora del negocio, pero también a la caida del capex, el recorte deuda y su refinanciacion.

Victor M. Osorio. Madrid

El Corte Inglés ensefia la letra
pequeiia de los resultados que
presento hace dos semanas. El
grupo de grandes almacenes
factur6 15.261 millones de eu-
ros en 2019, un 1,2% mas, y ga-
nd 310 millones, un 20% mas,
logrando su mejor resultado
en nueve afos, aunque la me-
jora del negocio solo explica
en parte la positiva evolucion
delbeneficio.

El grupo aumento sus com-
pras a proveedores un 1,5%,
hasta los 10.756 millones, pero
redujo en 38 millones su gasto
en personal, hasta los 2.391
millones, y sobre todo rebajo
su capex un 12%, hasta 344
millones, segun explica la
compaiia en un documento a
inversores.

Disparaun 26% el ebit

Esta reduccion se centrd so-
bre todo en su area de retail
—grandes almacenes, Sfera y
Supercor—, donde registro
una caida del 14,2%, hasta los
319 millones, que destind prin-
cipalmente, segin recoge el
documento, a la reforma y
mantenimiento de centros, a
su transformacion digital y a
realizar mejoras en sus servi-
cios centrales.

La consecuencia fue un re-
sultado operativo antes de de-
preciaciones y amortizaciones
de 1.225 millones de euros, un
17,5% mas, aunque sin el im-
pacto de la normativa fiscal
NIIF16 sobre alquileres el alza
seria del 5,4%, hasta los 1.097
millones. La empresa depre-
ci6 sus activos fijos en 605 mi-
llones, un 26% mas que un afo
antes, pero sus provisiones ca-
yeron casi a la mitad, de 104 a
65 millones, lo que gener6 un
resultado operativo (ebit) de
496 millones, un 26% mas.

Sus gastos financieros se
desplomaron un 42%, de 195

millones a 113 millones de eu-
ros, gracias a la reduccion de
638 millones de deudalograda
por la compaiiia durante el
ejercicio. Ademas, El Corte
Inglés refinancié 2.000 millo-
nes en febrero, antes del cierre
del mismo, ampliando plazos
de amortizacion, eliminando
garantiasy rebajando el precio
desudeuda.

El resultado fue un benefi-
cio antes de impuestos de 389
millones, un 70% mas, que se
redujo a los 310 millones co-
municados, un 20% mas, tras
el mayor pago de impuestos y
la contabilizacion del benefi-
cio obtenido por sus operacio-
nes discontinuadas (su filial
informaticaIecisa).

Precisamente, El Corte In-
glés reconoce en el documen-
to a inversores que la venta de
Tecisa a la empresa francesa
Gfi se valor6 en 300 millones,
entre 50 millones y 75 millo-
nes menos de lo que se habia
barajado en un principio, se-
gun adelant6 ayer Cinco Dias.
De esa cantidad, El Corte In-
glés recibid 261,5 millones por
su filial, ya que el resto corres-
ponde a la deuda financiera
que tenia Tecisa en el momen-
todel cierre de laoperacion.

Cierredetiendas

El Corte Inglés sefiala en el
documento que la fortaleza
del dolar respecto al euro per-
judicé a su margen bruto el
pasado ejercicio, ya que la
compaiiia realiza el 8% de sus
compras en la moneda ameri-
canay el 99,5% de sus ventas
eneuros.

El grupo cerré el afio con 90
grandes almacenes, tres me-
nos; 167 tiendas de Sfera, cinco
mas; y 187 supermercados Su-
percor, tres mas. Ademas, ce-
116 cinco tiendas de BriCor y
dos Hipercor, para dejar lared
de ambas cadenas en 60 y 39

Los cierres cuestan 124 millones

® El grupo vendié dos
centros en Sevillay Cadiz
en 2019y cerré uno en
Arroyosur (Madrid), donde
prepara un nuevo proyecto.

@® Cerré el afio con 60
BriCor y 39 Hipercor, lo
que supuso el cierre,
respectivamente, de cinco
y dos establecimientos.

® La compaiiia esta
potenciando Sfera, con
cinco tiendas mas,

y Supercor, con tres
supermercados mas.

@ El grupo reconoce que el
cierre de establecimientos
le hizo ingresar en 2019

un total de 124 millones
menos que un afio antes.

La compaiiia redujo
el aiio pasado su
capex de 390 a 344
millones, sobre todo
en el area de ‘retail’

establecimientos, respectiva-
mente.

Las ventas de ropa, el prin-
cipal negocio del grupo, cre-
cieron un 2,3%, hasta 4.967
millones, mientras que sus in-
gresos de alimentacion se ele-
varon un 2%; los de hogar, un
1,6%; y los de culturay ocio, un
0,2%. Las ventas comparables

BERLIN - NUEVA YORK - MADRID -

de retail avanzaron un 1,7%,
hasta 11.788 millones, pero el
cierre de tiendas le costo dejar
de ingresar 124 millones. Una
vez sumadas las ventas intra-
compaiiia, la facturacion total
de esta area fue de 13.128 mi-
llones, un 0,9% mas.

Generaciénde caja

Una de las noticias mas positi-
vas que muestrael documento
para inversores de El Corte
Inglés es la mejora del grupo
enlageneracionde caja. Elflu-
jo de caja neto operativo as-
cendi6 a 1.049 millones el pa-
sado ejercicio, lo que supone

un 47% mas que los 713 millo-
nes de un afio antes, una vez
descontada la aportacion de
Tecisa. Laempresa explicaque
este fuerte ascenso, de 336 mi-
llones, se debi6 a tres circuns-
tancias: la mejora del ebitda,
del fondo de maniobra y del
pago de menos intereses fi-
nancieros tras reducir éstos
gracias a su refinanciacion.

El Corte Inglés teniaa 29 de
febrero una deuda total de
3.480 millones -la deuda fi-
nanciera neta era de 2.730 mi-
llones-, de los que 733 millo-
nes venceran este afo. Se trata
sobre todo de pagarés del

SAN DIEGO -

BURDEOS -
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Victor del Pozo, consejero
delegado de El Corte Inglés.

MAREF (375 millones) y letras
de cambio. El grupo debera
hacer frente al grueso de su
deuda, un total de 1.915 millo-
nes, entre 2021 y 2024. A par-
tir de esa fecha le vencen 832
millones, sobre todo de un bo-
node 617 millones.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL
PARA SU LINEA TELEFONICA

Automatizacion de conversaciones en atencién al cliente.
Identificacién y verificaciéon de voz y de cara en contratos de seguros y banca.
Verificacion de identidad en pagos con tarjeta bajo protocolo PSD2.
Deteccion de intenciones en conversaciones no lineales y complejas.
Toma y seguimiento de pedidos telefénicos.
Paso de llamada a agente humano en cualquier momento.
Interconexién con cualquier call center via SIP o WebRTC.
Gestién de reservas y citas previas.
Autenticacion de voz para validacién de accesos telefénicos.
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