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en España por haber compra-
do junto a Fluxys la participa-
ción de la planta de regasifica-
ción de Quintero por más de 
600 millones, lo que le genera-
rá plusvalías históricas a Ena-
gás, el grupo que gestiona los 
gasoductos en España.  

Todas las grandes petrole-
ras, sobre todo las europeas, 
están dando pasos más o me-
nos agigantados para acelerar 
su transformación hacia las 
energías verdes.  

Una de las fórmulas es pre-
cisamente reequilibrar su ba-
lance, traspasando activos 
vinculados a la petroquímica. 
Cepsa lo ha intentado, emu-
lando la gran operación de 
traspaso de activos químicos 
que hizo BP. 

El excedente de caja que 
están obteniendo ahora las 
petroleras por la subida del 
crudo, unido a las ganancias 
por la venta de activos, ade-
más de reforzar el músculo 
para invertir en renovables, 
también puede servir para 
mejorar la política de divi-
dendos. Esa perspectiva es lo 
que explica que las acciones 
de Repsol, cuyo consejero de-
legado es Josu Jon Imaz, re-
puntaran ayer un 3,47%, si-
tuándose en un máximo de 14 
años. Repsol ha dejado la 
puerta abierta a dar más divi-
dendo del previsto, elevando 
su política de comprar y 
amortizar acciones propias. 

Más valor, menos volumen 
En los últimos años, el área de 
upstream ha sido el epicentro 
de la reducción de costes e in-
versiones de Repsol. El grupo 
ha ido vendiendo participa-
ciones en algunos países, en-
tre ellos Rusia, justo antes de 
estallar el conflicto con Ucra-
nia.  

De los 2.500 millones al 
año que invertía esta división, 
en el plan estratégico  2021-
2025 se pasó a una media de 
1.600 millones al año. Este 
plan marcaba para la división 
de upstream una hoja de ruta 
clara: “obtener retornos de la 
inversión, digitalización y re-
ducción del 30% de costes 
generales y administrativos”.  

El objetivo final debía ser 
que primara “el valor sobre el 
volumen”. Repsol se marcó 
un nivel de producción de 
unos 650.000 barriles del pe-
tróleo al día en 14 países y con 
una exploración “más eficien-
te y concentrada”.  
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Víctor M. Osorio. Madrid 
La espiral inflacionista provo-
ca las mayores tasas de com-
pra de productos de marca de 
distribuidor en la historia de 
España. Los precios de los pro-
ductos de gran consumo ce-
rraron abril con un alza del 
8,5% frente al mismo mes del 
año anterior (+5,6% desde 
enero), lo que supone una ace-
leración notable frente a los in-
crementos de precios registra-
dos en meses anteriores, según 
la consultora IRI. 

Sus datos reflejan que en los 
últimos doce meses el coste de 
la alimentación se ha incre-
mentado un 12,1%, mientras 
que los incrementos de pre-
cios han sido el 9,8% en dro-
guería y limpieza, un 6,9% en 
alimentación fresca y un 6,6% 
en bebidas. La categoría que 
ha tenido los incrementos más 
contenidos ha sido, por su par-
te, la de perfumería e higiene, 
con un alza de apenas un 2,1%. 

Estos incrementos están 
provocando, según IRI, una 
reacción en el cliente, que está 
reduciendo su consumo en vo-
lumen un 3,1%. No obstante, el 
mayor efecto sobre el mercado 
no está siendo que se está com-
prando menos, sino sobre todo 
que se está comprando dife-
rente.  

Récord de la marca blanca 
“En los últimos meses, con el 
actual entorno inflacionista y 
con un comprador más preo-
cupado por el precio, se ha da-
do un crecimiento de la marca 
de distribución. Las marcas 
propias se han convertido en 
una herramienta para mante-
ner la competitividad en pre-
cio y han ido ganando peso en 
el lineal. En muchos casos, 
además, han tardado más en 
trasladar el incremento de 
precio al consumidor, lo que 
ha acelerado el crecimiento de 
este tipo de marcas”, explica 
Kantar Worldpanel, otra de las 
consultoras de referencia en el 
sector.  

Sus datos apuntan que la 
marca de distribuidor alcanzó 
una cuota del 40,7% durante el 
primer trimestre del año, su-
perando su récord histórico, y 
no parece que este nivel vaya a 

¿EN QUÉ GRUPOS PESA MÁS LA MARCA PROPIA?
Importancia de la marca blanca sobre el total de las ventas de cada cadena en el último año. En 2021

En 2022

Fuente: Kantar
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Los súper aceleran el alza de precios 
y llevan la marca blanca a su récord 
SUPERA EL 40% DEL TOTAL DE LAS VENTAS/  La espiral inflacionista alcanza el 8,5% interanual en el sector  
del consumo. La marca propia representa ya más del 70% de las ventas de Mercadona, Lidl y Aldi.

V.M.O. Madrid 
“Con la reversión de la pan-
demia era de esperar una 
normalización del sector 
del gran consumo. La recu-
peración del consumo fue-
ra del hogar ha dejado sal-
dos positivos a finales de 
abril”, explicó ayer Jorge 
Folch,  director general eje-
cutivo de Kantar Worldpa-
nel, durante la jornada De-
sayunos con el consumidor 
2022: Un salto cualitativo 
para crecer. 

Los datos de la consulto-
ra muestran una recupera-
ción progresiva, que alcan-
zó un 96% en el primer tri-
mestre de 2022 –respecto 
al mismo periodo de 2019– 

a pesar de la incertidumbre 
económica provocada por 
la inflación, la guerra en 
Ucrania o los efectos de la 
huelga de transportistas. Y 
que ha superado las cifras 
previas al Covid a finales 
del mes de abril. 

“Aunque nueve de cada 
diez personas ya hemos 
vuelto a consumir fuera de 
casa, la recuperación máxi-
ma vendrá de la mano del 
heavy consumer y con el au-
mento de la frecuencia de 
consumo, que todavía es un 
23% menor”, explicó Cris-
tina García Fuente, experta 
en consumo fuera del ho-
gar en Kantar Worldpanel. 
Por su parte, el incremento 

del ticket también seguirá 
aportando valor pues, a pe-
sar de que los precios han 
subido −de media, un 10% 
por compra−, “los consu-
midores están dispuestos a 
pagar más”, añade la con-
sultora. 

Uno de los canales que si-
guen imparables es el deli-
very, consiguiendo en 2021 
un aumento de 9 puntos de 
penetración con respecto a 
2019.  

Sin embargo, Kantar 
considera que este canal to-
davía tiene un amplio po-
tencial de crecimiento, ya 
que “solo el 19% de las oca-
siones los pedidos de deli-
very incorporan bebidas”.

El consumo fuera del hogar superó 
las cifras pre-Covid a finales de abril

bajar a corto plazo ya que “los 
retailers están aumentando el 
surtido y la presencia de la 
marca de distribuidor en sus li-
neales”. 

Todos los grandes grupos 
de distribución han incremen-
tado la participación de la mar-
ca blanca en sus ventas duran-
te 2022, según cifras hasta 
abril de Kantar. Las marcas 
blancas de Mercadona (Ha-
cendado, Bosque Verde...), el 
líder del mercado con una 

cuota del 26,3%, suponen ya el 
72% de sus ventas, frente al 
68,3% que representaron en 
2021, lo que supone 3,7 puntos 
más pese a que su participa-
ción era ya elevada. 

Algo similar ocurre en el ca-
so de Lidl, el tercer grupo por 
cuota del mercado español 
(5,5%) y el que más ha crecido 
en los últimos años. Aunque su 
modelo ya estaba muy centra-
do en la marca propia, que re-
presentó el 76,8% de sus ven-

tas en 2021, la cifra se ha incre-
mentado en lo que va de 2022 
hasta el 79,4%, lo que le sitúa 
como la cadena donde la mar-
ca de distribuidor tiene un ma-
yor peso. En el caso de Aldi, ha 

bajado algo menos de un pun-
to, pero sigue suponiendo un 
70,8%. Dia, Consum y Carre-
four también han incrementa-
do el peso de la marca blanca 
sobre sus ventas en lo que va 
de año, hasta el 53,8%, 32,2% y 
28,4%, respectivamente. 

El grupo donde su cuota es 
más baja, y además ha bajado 
este año, es El Corte Inglés, 
con un 14,4%.

El mayor incremento 
relativo es el de 
Mercadona: sus 
marcas han ganado 
casi 4 puntos

Repsol ha ajustado 
costes al máximo en 
exploración y 
producción para 
exprimir rentabilidad

< Viene de pág. anterior

Solo Aldi y El Corte 
Inglés han rebajado 
el peso de la marca 
blanca sobre el total 
de sus ventas

El ‘delivery’ ha crecido en 
nueve puntos frente a 2019.
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Á. Zarzalejos. Madrid 
Amazon invirtió más de 900 
millones de dólares (840 mi-
llones de euros) y empleó a 
más de 12.000 personas para 
proteger a los clientes, mar-
cas y colaboradores comer-
ciales de los productos falsifi-
cados, según los datos recogi-
dos en la segunda edición de 
su Informe de Protección de 
Marca. 

El gigante del comercio 
electrónico desvela que en 
2021 incautó más de tres mi-
llones de productos falsifica-
dos, superando así la cifra del 

año pasado, cuando ascendió 
a algo más de dos millones. 
“Incluye aquellos productos 
falsificados que fueron envia-
dos a nuestros centros logísti-
cos para tratar de venderlos 
en nuestra tienda, sin éxito. 
También incluye aquellos 
otros provenientes de la cola-
boración entre Amazon, las 
marcas y las fuerzas de segu-
ridad para identificar y cerrar 
aquellas instalaciones donde 
se almacenaban dichos pro-
ductos falsificados”, señala el 
informe. 

La compañía también evitó 

más de 2,5 millones de inten-
tos de crear cuentas de ven-
dedor fraudulentas, menos 
de la mitad de los 6 millones 
registrados el año anterior. 
Anna Dalla Val, directora glo-
bal de Relación con Marcas 
de Amazon, señala a EX-
PANSIÓN que esta mejora se 
debe al éxito de las medidas 
implementadas y recuerda 
que la compañía monitoriza 
constantemente los produc-
tos para detectar posibles 
fraudes. 

“Nuestro equipo sigue in-
novando para anticiparse a 

los infractores y continúa tra-
bajando con los propietarios 
de derechos de propiedad in-
telectual e industrial, y las 
fuerzas y cuerpos de seguri-
dad, para garantizar que los 
consumidores pueden com-
prar en nuestra tienda con 
confianza”, señaló Darmesh 
Metha, vicepresidente de 
Servicios a Vendedores. 

Según el directivo, “aun-
que estamos orgullosos de los 
avances que hemos hecho, 
nuestro objetivo es reducir 
las falsificaciones en nuestra 
tienda a cero”.

Amazon incautó más de tres millones 
de productos falsificados en 2021

Grupo Red 
Eléctrica 
cambia su 
nombre por 
el de Redeia
Expansión. Madrid 
La presidenta de Grupo Red 
Eléctrica, Beatriz Corredor, 
anunció ayer el cambio de 
nombre de la corporación, 
que pasa a denominarse Re-
deia. “La nueva identidad re-
presenta mucho mejor el pro-
pósito de la corporación, que 
incluye, además de las com-
pañías ligadas a la infraestruc-
tura eléctrica (Red Eléctrica y 
Redinter), a sus filiales de te-
lecomunicaciones (Reintel e 
Hispasat) y de innovación 
tecnológica (Elewit)”. 

El coste del cambio de 
identidad asciende a 213.000 
euros e incluye toda la estra-
tegia de implementación de la 
nueva marca, que se realizará 
de forma acompasada a la 
realización de trabajos de 
mantenimiento y reforma en 
los distintos activos del gestor 
energético controlado por el 
Estado durante los próximos 
tres años. 

Corredor añadió que la 
nueva denominación implica 
un cambio en el ticker de Bol-
sa, que hasta ahora era REE. 
Pasará a ser RED. La denomi-
nación social de las filiales del 
grupo no se verán alteradas. 

En la junta de accionistas 
de Redeia  se aprobó la reelec-
ción de Socorro Fernández, 
Antonio Gómez y Mercedes 
Real como consejeros. Tam-
bién se aprobó el pago de un 
dividendo de un euro por ac-
ción con cargo a los resulta-
dos de 2021, en línea con el 
plan estratégico. El 1 de julio 
se realizará el pago del divi-
dendo complementario de 
0,72 euros por acción.

Auge del ‘senior 
living’ con 2.500 
millones de inversión 
DESDE 2021/ La oferta residencial para mayores crecerá un 13% 
en España con 700 activos y 48.300 camas en desarrollo.

R. Arroyo. Madrid 
El senior living, alojamiento 
residencial destinado a perso-
nas mayores, florece en Espa-
ña como respuesta al cada vez 
mayor envejecimiento de la 
sociedad y a la necesidad de 
contar con un producto que 
vaya más allá de la oferta tra-
dicional. 

De acuerdo con un informe 
elaborado por Atlas Real Es-
tate Analytic, la inversión rea-
lizada en este segmento desde 
2021 asciende a 2.533 millo-
nes de euros e incluye la pues-
ta en marcha de 700 nuevos 
activos, que incrementarán 
en casi un 13% la oferta actual 
con más de 48.300 camas adi-
cionales. Detrás de estos pro-
yectos están inversores como 
Adriano Care, la Socimi ges-
tionada por Azora; el fondo 
belga Care Properties Invest-
ment; el grupo alemán The 
Flag; o la española Urbas, que 
ha adquirido la sociedad es-
pecializada en mayores Fortia 
Healthcare. 

Para la consultora, el 
atractivo de este mercado re-
side tanto en el proceso de 
envejecimiento, que ha pro-
vocado que la población de 
60 o más años haya aumen-
tado un 11% entre 2015 y 
2021, como a una mayor mo-
vilidad y aumento del poder 
adquisitivo de la población 
sénior.  

“El senior living es el tipo 
de activo cuya demanda está 
más asegurada a futuro y am-
parada por el creciente enve-
jecimiento de la población 
europea y española. Los nú-
meros y proyecciones son 
aplastantes”, explica Alejan-
dro Bermúdez Giralt, conse-
jero delegado y cofundador 
de Atlas Real Estate Analytic. 

Pese a la inversión prevista, 
el informe revela que en 2025 
en ocho provincias españolas  
–Vizcaya, Barcelona, Vallado-
lid, Madrid, Toledo, Valencia, 
Sevilla y Málaga– el ritmo de 
envejecimiento de la pobla-
ción es mayor al ritmo de 
construcción de camas en 
alojamiento destinados a este 
segmento poblacional. 

En conjunto, en España 

hay cerca de 5.600 centros de 
asistencia y cuidados operati-
vos con más de 384.000 ca-
mas, lo que implica un creci-
miento del 7% en los últimos 
cinco años, y, según el núme-
ro de camas óptimo que ma-
neja la OMS, España requiere 
una inversión de 1.445 millo-
nes anuales hasta 2030 para 
situarse en unos niveles de 
demanda adecuados.   

El espectro de activos es ca-
da vez más amplio y va desde 
los pisos para personas mayo-
res independientes y con alta 
movilidad a las residencias de 
ancianos que requieren asis-
tencia médica y atención 24 
horas, pasando por modelo de 
convivencia para personas 
mayores con requisito de 
edad mínima y amplias zonas 
comunes y servicios disponi-
bles. 

Por tipo de demanda, los 
españoles optan por enveje-
cer en la misma ciudad en la 
que han vivido  y, por tanto, la 
oferta está enfocada a un pú-
blico que necesita atención 
sanitaria con operadores co-
mo Ballesol, Orpea y Domus. 
Sin embargo cada vez más 
pensionistas europeos eligen 
España, y especialmente Ali-
cante, Málaga, Canarias y Ba-
leares, como destino y se de-
cantan por la compra y alqui-
ler dando importancia a los 
servicios añadidos.

España cuenta con 
más de 380.000 
camas disponibles 
en todas las tipolo-
gías de alojamiento 
para mayores, lo que 
implica una ratio de 
3,1 camas por cada 
100 sénior. La OMS 
recomienda una ratio 
de demanda de cinco 
camas por cada 100.

DESPEGUE
Recreación de la fachada exterior del proyecto de Valdebebas.

Greystar crece con  
la compra de 2.500 
apartamentos en Madrid
Rebeca Arroyo. Madrid 
La gestora de inversión in-
mobiliaria estadounidense 
Greystar acelera en España 
con la compra al fondo King 
Street de una cartera con tres 
megaproyectos con un total 
de 2.500 apartamentos flexi-
bles ubicados en el norte y sur 
del área metropolitana de 
Madrid.  

Estos alojamientos están 
ubicados en tres edificios en 
los municipios madrileños de 
Rivas y San Sebastián de los 
Reyes y en el desarrollo urba-
nístico de Valdebebas y serán 
operados bajo una nueva 
marca.  

Estos activos ofrecerán a 
los residentes una amplia ga-
ma de servicios incluidos, co-
mo gimnasio, espacio de 
coworking, piscina, zonas 
ajardinadas y servicio de con-
serjería. 

Los proyectos, ahora en 
obras, estarán disponibles en-
tre noviembre de 2022 y julio 
de 2023.  Greystar y King 
Street, junto con la gestora de 
inversión y desarrollo Mo-
mentum Reim, se aliaron en 
2019 para el lanzamiento de 
estos complejos. Eastdil, 
Linklaters y Cuatrecasas han 
asesorado a King Street en la 
operación, mientras que 
Greystar ha contado con el 
asesoramiento de Jones Day, 
EY, Arcadis y Deloitte. 

Escala 
Según explica Juan Manuel 
Acosta, director general de 
Greystar en España, esta in-
versión permite al grupo ac-
ceder a una cartera con escala 
con el objetivo de ofrecer una 
“solución habitacional para 
los residentes que requieran 
un lugar donde alojarse en 
Madrid”. 

Greystar, fundada por Bob 

Faith en 1993, está presente 
en España con inversiones en 
residencial en alquiler y resi-
dencias de estudiantes, a tra-
vés de la gestión e inversión 
en Resa.  

El pasado mes de septiem-
bre Greystar compró a Accio-
na un activo residencial build 
to rent en el centro de Madrid, 
en el distrito de Arganzuela, 
con 455 pisos de uno y dos 
dormitorios. Esta operación 
avanza en su estrategia de 
crecer en este negocio en Es-
paña. 

Con sede en Charleston, 
Carolina del Sur, Greystar 
gestiona activos inmobiliarios 
valorados en más de 221.000 
millones de dólares en casi 
224 mercados a nivel mundial 
y es el mayor operador de 
apartamentos de alquiler en 
Estados Unidos, donde ges-
tiona aproximadamente 
768.000 camas. 

King Street, por su parte,  
ha comprometido más de 
4.000 millones de dólares de 
capital en 60 transacciones 
inmobiliarias. La firma ha in-
vertido directa e indirecta-
mente en el sector inmobilia-
rio español más de 1.000 mi-
llones de dólares en capital 
desde 2012. Paul Brennan, di-
rector general  y responsable 
en Europa de Real Estate de 
King Street, subrayó que el 
fondo ve todavía en España 
una “importante oportuni-
dad” de crecimiento dada la 
escasa oferta en el mercado 
de producto institucional co-
rrectamente diseñado.

Adquiere al fondo 
King Street tres 
edificios en Rivas, 
San Sebastián de los 
Reyes y Valdebebas 
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ECONOMÍA  i

Mediante sentencia del 26 de octubre de 
2021, el Tribunal Constitucional (TC) me-
tió en el cubo de la basura la determina-
ción de la base imponible de la plusvalía 
municipal, vigente desde 1988. Después 
de cuatro intentos baldíos, por fin el TC 
había advertido que el cálculo legal de la 
base del impuesto no reflejaba la capaci-

dad económica real que exige la Constitu-
ción (artículo 31). Era la cara luminosa de 
la sentencia. Porque también tiene otra ca-
ra siniestra y oscura. 

El TC defrauda las expectativas legíti-
mas de los contribuyentes afectados. Su 
sentencia (FJ 6) regala un balón de oxíge-
no a los ayuntamientos, que han ingresa-
do unas cuotas excesivas. Los contribu-
yentes no van a recuperar un céntimo de 
las cuotas indebidas sobre las que pesa 
(por la aberrante base imponible de la que 
dimanan) una tacha de inconstitucionali-
dad. Ni siquiera las no prescritas. 

El TC lincha a ciudadanos decentes co-
mo si fueran forajidos. Para tan noble eje-
cución, no retrocede ante su propia Ley 
(artículo 38 LOTC). Como tampoco -sien-
do el máximo guardián de la Carta Mag-
na- se priva de apuñalar a la Constitución, 

cuyo artículo 164.1 dice: «Las sentencias 
del Tribunal Constitucional se publicarán 
en el Boletín Oficial del Estado [...]. Tienen 
el valor de cosa juzgada a partir del día si-
guiente a su publicación [...]. Las que de-
claren la inconstitucionalidad de una ley 
[...] tienen plenos efectos frente a todos». 

Más claro, agua. No obstante, en uno de 
sus manejos más turbios, el TC adelantó la 
eficacia de su sentencia al 26 de octubre 
de 2021, el mismo día en que fue dictada. 
Había que segar los pies cuanto antes a los 
ciudadanos e impedir un agujero en las ar-
cas municipales (y a las de su compañía 
aseguradora, que tiene su sede central en 
el palacio de La Moncloa). 

Para ello, el TC ha contado con la cola-
boración necesaria del Gobierno -¿o ha si-
do al revés?-, que el 8 de noviembre ya te-
nía lista la norma de urgencia que supues-

tamente conduce a la plusvalía a la senda 
de la Constitución. Una norma que podría 
ser nula porque se anticipó a la publicación 
oficial de la sentencia del 26 de octubre, un 
«evento», como dicen los papagayos, que 
se celebró el 25 de noviembre de 2021. 

Esta astracanada tan perniciosa para los 
ciudadanos no podía quedar sin respues-
ta. Ya han aflorado los primeros brotes de 
la rebelión judicial contra el TC que se 
perfila en el horizonte. Primero un juzga-
do de Madrid y después otro de Ponteve-
dra se han negado a cumplir la sentencia 
teratológica del sedicente guardián de la 
Constitución. Hasta el Tribunal Supremo 
tiene el asunto sobre su mesa. Todas las 
alarmas ferroviarias se han encendido an-
te un eventual choque de trenes. En la Es-
paña de Pedro Sánchez todos somos acto-
res de una tragicomedia.

La plusvalía 
revolucionaria

LA QUINTA ESQUINA 

FÉLIX 
BORNSTEIN

GEMA PEÑALOSA                                          
RAQUEL VILLAÉCIJA MADRID 

El Ministerio del Interior tiene un 
problema en los principales aero-
puertos con la entrada a España de 
turistas. Lo denuncian los policías 
que trabajan en los controles de 
pasaportes, lo validan las compa-
ñías aéreas y lo corroboran agen-
tes externos, como la Mesa del Tu-
rismo, tras tomar el pulso al colap-
so que ya empiezan a registrar las   
terminales.  
    Los efectivos de la Policía Nacio-

nal no son suficientes para atender 
un volumen que se ha multiplicado 
por el hecho de que los británicos  
hayan pasado a ser ciudadanos ex-
tracomunitarios. Esa circunstancia, 
se ha traducido en colpaso –con 
pérdidas de vuelo incluidas–, agre-
siones a policías y tensión entre las 
plantillas y el departamento de Fer-
nando Grande-Marlaska, que nie-
ga este escenario pero que ayer 
anunció la incorporación de 500 
policías más en 12 aeropuertos.  
    El control de pasaportes está 

congestionado y los recursos que 
hay, según la situación que se vive 
en las principales terminales, no 
son suficientes para que haya flui-
dez. En el aeropuerto de Alicante 
la situación es especialmente com-
plicada. «Esto es un caos. Estamos 
sobrepasados», reflexiona uno de 
los agentes que trabaja en la termi-
nal. Alicante es uno de los princi-
pales destinos para el turismo bri-
tánico – de los 15 millones de pasa-
jeros que registra anualmente, más 
de seis provienen de Reino Unido–  

y la avalancha de llegadas ha deja-
do a la Policía sin capacidad de 
reacción. Según denuncia el sindi-
cato Jupol, hay 81 agentes cuando 
serían necesarios 160 para poder 
tramitar los pasaportes sin que el 
control se congestionara.  
    Sin embargo, únicamente se han 
creado cuatro nuevos puestos para 
un terminal que, en los meses y 
agosto, se convierte en el segundo 
aeropuerto de España, por detrás 
de Madrid, con mayor tránsito de 
pasajeros.  

La semana pasada un turista bri-
tánico que tuvo que esperar más 
de una hora para tramitar su entra-
da en España le rompió la mano a 
uno de los policías que estaba en el 
control de pasaportes. «La gente al 
final explota y nosotros no somos 
los suficientes como para asumir 
esta carga de trabajo», denuncia. 
«Falta personal y esto es una emer-
gencia porque ni siquiera hemos 
llegado al pico de viajeros y ya es-

tamos sobrepasados. Hay déficit y 
no se cubren las plazas», insiste.  
Jupol también alerta de la falta de 
personal en otros aeropuertos tu-
rísticos como, por ejemplo, Teneri-
fe – «hay 98 y son necesarios 50»–, 
o El Prat donde, indica el sindicato, 
«marchan 143 agentes y se van a 
reponer 122, con lo que habrán 21 
puestos sin cubrir». Por su parte, 
Interior sostiene que de los 500 
efectivos adicionales, 189 estarán 
destinados al aeropuerto de Ma-
drid-Barajas, otros 89 policías en  
El Prat y 50 a Palma de Mallorca. 

Así, rechaza que se estén produ-
ciendo problemas en los controles 
y derriba la denuncia de Iberia, que 
aseguró que entre marzo y mayo 
15.000 pasajeros perdieron su vue-
lo de conexión por el colapso de 
los filtros policiales. No hay cons-
tancia ni quejas registradas», re-
suelve.  El sector aéreo lleva tiem-
po denunciando que la falta de 
agentes en los controles de pasa-
portes podría provocar un colapso 
en los principales aeropuertos. 
ALA, la Asociación de Líneas Aé-
reas, envío hace meses una carta a 
Interior pidiendo refuerzos.Tanto 
ALA como Iberia han denunciado 
que se han perdido unos 20.000 
vuelos sólo en Barajas desde prin-
cipios de año, y el problema se ex-
tiende a otros aeropuertos turísti-
cos. «Hoy los pasajeros estaban 
tardando 40 minutos de media en 
pasar el filtro», explican fuentes de 
una aerolínea.

Policías en el aeropuerto: «Esto 
es un caos, estamos sobrepasados» 
Alertan de que la situación en los filtros de control de turistas no ha llegado a su pico

Una cola de turistas espera en el control de pasaportes del aeropuerto de Alicante ayer martes. EL MUNDO

Un británico rompió 
la mano a un agente 
por el colapso 
en el control policial
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Solaria                                 +5,32 
Repsol                                 +3,47 
Almirall                                +2,32 
Meliá Hotels Int.                  +1,80 
Enagás                                 +1,75 
Colonial                               +1,61 
CIE Automotive                   +1,56 
Naturgy                                +1,52

Fluidra                                  -1,99 
Santander                             -1,30 
BBVA                                    -1,27 
Telefónica                             -0,96 
Iberdrola                               -0,60 
IAG                                       -0,44 
CaixaBank                            -0,32 
Aena                                     -0,25

España                                   0,00 
Alemania                               0,00 
Zona euro                              0,00 
Reino Unido                          1,00 
EE UU                                    0,00 
Japón                                   -0,10 
Suiza                                    -0,75 
Canadá                                  1,50

BOLSA

Fluidra                           24,600      -0,500   -1,99        24,260     25,220       70,03    -30,11 
Grifols                           19,160       0,050     0,26        18,835     19,225      -28,17     13,54 
IAG                                  1,469      -0,007   -0,44          1,450       1,483        -4,86    -13,79 
Iberdrola                       10,835      -0,065   -0,60        10,815     10,960        -5,98       4,08 
Inditex                           22,220       0,220     1,00        21,490     22,290       14,76    -22,12 
Indra                             10,800       0,080     0,75        10,600     10,820       36,39     13,45 
Mapfre                             1,756       0,004     0,23          1,746       1,772       27,71      -2,74 
Meliá Hotels Int.              7,650       0,135     1,80          7,530       7,730         4,93     27,46 
Merlin Properties          10,550       0,010     0,09        10,510     10,590       32,34     10,24 
Naturgy                         28,770       0,430     1,52        28,090     28,770       63,91       0,49 
Pharma Mar                  71,280       0,700     0,99        69,160     71,440      -19,17     25,01 
Red Eléctrica                 19,135       0,110     0,58        18,955     19,235       22,32       0,58 
Repsol                           15,950       0,535     3,47        15,390     16,045       33,77     52,84 
Rovi                               60,750       0,150     0,25        59,800     60,900       95,72    -17,68 
Siemens Gamesa          18,040       0,005     0,03        18,005     18,050      -36,33    -14,38 
Solaria                           23,350       1,180     5,32        22,090     23,560      -27,58     36,39 
Telefónica                        4,637      -0,045   -0,96          4,612       4,675       33,84     20,38 

Acciona                       191,400       1,900     1,00      187,400  191,400       48,54     13,86 
Acerinox                        11,830       0,110     0,94        11,605     11,840       31,63       3,91 
ACS                               26,900       0,050     0,19        26,660     26,920        -5,04     14,13 
Aena                            141,700      -0,350   -0,25      140,950  142,100        -2,39       2,09 
Almirall                          10,590       0,240     2,32        10,360     10,820         6,75      -6,28 
Amadeus                       57,640      -0,120   -0,21        56,780     57,800         0,13      -3,35 
ArcelorMittal                 30,885       0,085     0,28        30,450     30,970       50,11       8,85 
B. Sabadell                      0,851       0,001     0,07          0,845       0,856       73,75     43,80 
B. Santander                   2,999      -0,040   -1,30          2,999       3,042       20,84       1,97 
Bankinter                         5,966       0,030     0,51          5,910       5,984       38,65     32,31 
BBVA                               5,039      -0,065   -1,27          5,036       5,107       39,76      -4,02 
CaixaBank                       3,452      -0,011   -0,32          3,435       3,502       21,63     43,00 
Cellnex Telecom            41,780       0,090     0,22        41,200     41,790       12,53    -18,37 
Cie Automotive             24,800       0,380     1,56        24,280     24,900       26,58      -8,15 
Colonial                           7,595       0,120     1,61          7,435       7,635         5,37      -7,94 
Enagás                          22,080       0,380     1,75        21,640     22,170       23,52       8,24 
Endesa                          20,880       0,210     1,02        20,530     20,940        -1,55       3,37 
Ferrovial                        25,180       0,330     1,33        24,850     25,260       25,80      -8,64 
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RAQUEL VILLAÉCIJA  MADRID 
A partir del año que viene las em-
presas que conforman la cadena ali-
mentaria (desde los agricultores, 
pasando por los fabricantes, hasta 
la distribución) tendrán que contar 
de manera obligatoria con un plan 
de prevención para minimizar el 
desperdicio alimentario.  

Así lo refleja el proyecto de ley 
contra el desperdicio alimentario 
aprobado ayer por el Consejo de Mi-
nistros, que contempla sanciones 
de hasta medio millón de euros pa-
ra las empresas que infrinjan de ma-
nera grave la norma y de entre 2.001 
y 60.000 euros para las que no cuen-
ten con este plan. 

«Esta ley pretende regular y con-
cienciar. Regular el uso preferen-
te de los alimentos para el consu-
mo humano y su donación para los 
bancos de alimentos y concienciar 
al conjunto de la sociedad para evi-
tar la pérdida de alimentos y su des-
pilfarro», dijo el ministro de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación, Luis 
Planas. 

Cada año los españoles tiran a 
la basura 1.364 millones de kilos/li-
tros de alimentos, según datos de 
Agricultura y el 30% de todos los 
alimentos que se producen en el 
mundo se desperdician, según la 
Organización de las Naciones Uni-
das para la Alimentación y la Agri-
cultura (FAO). 

  Según esta ley, que comienza 
ahora su tramitación parlamenta-
ria, todas las empresas tendrán que 
tener este plan, excepto los comer-
cios con menos de 1.300 metros cua-
drados. Los bares y restaurantes, 
otro de los focos de desperdicio, ten-
drán la obligación de facilitar al con-
sumidor que pueda llevarse lo que 
no haya consumido.  

Aecoc, La Asociación de Fabri-
cantes y distribuidores que agrupa 
a más de 32.000 compañías, «com-
parte el espíritu general y el objeti-
vo del proyecto de ley», aunque  cri-
tican que se haya optado por un 
«modelo sancionador como el fran-

cés que, hasta el momento, se ha 
mostrado ineficaz, dadas las dificul-
tades para establecer mecanismos 
de control», explican. 

El sector ya cuenta con una ini-

ciativa de adhesión voluntaria en la 
que ya participan más de 700 em-
presas y que, gracias a la adopción 
de planes de prevención en línea 
con las propuestas en el Proyecto 
de Ley, la gran distribución ha con-
seguido reducir de un 1,78% a un 
0,9% el porcentaje de producto no 
aprovechado sobre el total comer-
cializado. 

DONACIÓN 
La prioridad de la ley es destinar los 
desperdicios al consumo humano 
a través de la donación a empresas, 
ONG o bancos de alimentos y regu-
lar estas donaciones. El ministro re-
cordó ayer que esto puede suponer 
un coste extra para las empresas. 
Estas tendrán que garantizar la tra-
zabilidad de los productos donados 
mediante un sistema de registro. 

Los alimentos que no sean aptos 
para el consumo humano, que no 
se puedan ingerir, se destinarán la 
alimentación animal y fabricación 
de piensos, el uso como subproduc-
tos en otra industria y la obtención 
de compost o biocombustibles. 

Las sanciones graves se penali-
zarán con entre 60.001 y 500.000 
euros de multa. Las leves, con mul-
tas de hasta 2.000 euros, se pena-
lizarán por prácticas que no apli-
quen esta jerarquía de prioridades 
en el uso de los alimentos (desti-
narlo a piensos si aún es apto pa-
ra el consumo humano, por ejem-
plo) o que las industrias, empresas 
de distribución al por menor, de 
hostelería y restauración no lleven 
a cabo la donación de aquellos pro-
ductos no vendidos a través de un 
pacto o convenio.

Multa a las empresas sin un plan 
contra el desperdicio de alimentos 
El Gobierno aprueba un anteproyecto de ley para la cadena agroalimentaria 

Un agricultor coge un tomate entre un montón de frutas y verduras desperdiciadas.  GETTY

El 30% de 
los productos 
que se producen 
en el mundo se tira

BBVA invertirá 
650 millones en 
México durante 
este ejercicio

EL MUNDO  MADRID 
BBVA anunció este martes una 
inversión estimada de 13.000 
millones de pesos (cerca de  
650 millones de dólares) este 
año en México para la digitali-
zación, las infraestructuras fí-
sicas y los nuevos productos. 

Esta cuantía es parte de un 
programa de inversión de cin-
co años por un total de 63.000 
millones de pesos (unos 3.150 
millones de dólares), de los 
que ya se han aplicado 29.000 
millones (1.450 millones de 
dólares) desde 2019, expuso 
Carlos Torres, presidente del 
Grupo BBVA, en la reunión na-
cional de consejeros regiona-
les en la Ciudad de México.  

«En BBVA estamos firme-
mente comprometidos con un 
futuro más sostenible e inclusi-
vo para México, queremos ha-
cer realidad nuestro propósito 
de poner al alcance de todos las 
oportunidades de esta nueva 
era, aquí también en México y 
por ello lanzamos un ambicio-
so plan de inversión», sostuvo. 

El presidente del grupo des-
tacó que el banco en México es 
«uno de los líderes a nivel del 
grupo, en términos de cuotas 
de mercado, de rentabilidad y 
de eficiencia». Cerca de la mi-
tad de los nuevos clientes cap-
tados en 2021 son de México.

ARRENDAMIENTO DE
MÁQUINAS PISAPISTAS

ARAMON MONTAÑAS DE ARAGÓN, S.A.
informa de su interés en alquilar cua-
tro máquinas pisapistas nuevas para
las Estaciones de Esquí y Montaña de
Formigal-Panticosa (Huesca) y Cer-
ler (Huesca) por importe global de
1.962.962,00 € más IVA. Para mayor
información: http:// www.aramon.es


