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Hacienda impone la relacion
electrénica con empresas y autbnomos
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Hacienda impone la relacion electronica
con todos los empresarios y profesionales

REGULACION EN CIERNES/ E| Gobierno ultima un real decreto ley que obligaré a mantener relacion electronica con la Agencia
Tributaria a todo el censo de profesionales y empresarios ademas de grandes compafifas 0 administradores concursales.

Juande Portillo. Madrid

El Ministerio de Hacienda se
prepara para imponer la co-
municacion electrénica como
unica via de relacion de la
Agencia Tributaria con todos
los empresarios y profesiona-
les del pais. En concreto, el
Gobierno ha redactado el bo-
rrador de un real decreto-ley
en el que fija como obligato-
rias las notificaciones electrd-
nicas del Fisco para todo el
colectivo, desde grandes
compaiiias a administradores
concursales, pasando por to-
dos y cada uno de los miem-
bros del censo de profesiona-
lesy empresarios.

El texto, elaborado por el
Departamento de Recauda-
cion de la Agencia Tributaria,
recuerda que en los ultimos
afios ha quedado patente la
“clara voluntad del legislador
de fijar un régimen general”
de relacion electronica del
ciudadano con las Adminis-
traciones Publicas en general
y las tributarias en particular.
Asi, recuerda el borrador, la
Ley 39/2015 del Procedi-
miento Administrativo Co-
mun de las Administraciones
Publicas establecia el derecho
alarelacion electronica con la
Administracion y lo imponia
como obligacién a las perso-
nas juridicas; las entidades sin
personalidad juridica; a quie-
nes ejerzan unaactividad pro-
fesional para la que se requie-
ra colegiacion obligatoria, in-
cluidos los notarios y registra-
dores de la propiedad y mer-
cantiles; a quienes represen-
ten a un obligado y a los
empleados publicos. Més alla,
laley habilitaba alas Adminis-
traciones a desarrollar regla-
mentariamente lanorma para
fijar el uso del medio electr6-
nico sobre determinados pro-
cedimientos especificos o pa-
ra ciertos colectivos de perso-
nas fisicas que por razon de su
capacidad econdmica, técni-
ca, dedicacion profesional u
otros motivos quedase acre-
ditado que tienen acceso y
disponibilidad de los medios
electronicos necesarios. Aho-
ra, Hacienda se dispone a ex-
tender la practica a las rela-
ciones empresariales y profe-
sionales con el Fisco.

“Atendiendo a la experien-
cia adquirida en el paso de es-
tos afios, asi como alaoperati-

Europa Press

La ministra de Hacienda, Maria Jestis Montero.

Aedaf: “Es hacer norma la excepcion
y afectara a todos los autbnomos”

J. Portillo. Madrid

La pretension de Hacienda
de imponer la comunica-
cion electronica con la
Agencia Tributaria a todos
los empresarios y profesio-
nales del pais ha sido acogi-
da de forma muy critica por
la Asociacion Espanola de
Asesores Fiscales (Aedaf),
que prevé presentar alega-
ciones para tratar de recon-
ducir el texto inicial antes
de su aprobacion. “Supone
convertir la excepcion en la
norma”, denuncia Esad
Alarcon, miembro del Con-

vaactual con laque la Agencia
Estatal de Administraciéon
Tributaria se relaciona con
determinados sectores de ac-
tividad u operadores, se hace
preciso regular nuevos colec-
tivos que revelan la necesidad

sejo Asesor Institucional de
Aedaf, que califica de “ver-
gonzoso” el planteamiento
del Ministerio. La legisla-
cién, recuerda, ya imponia
las notificaciones electréni-
cas a las sociedades mer-
cantiles, a funcionarios y a
determinados profesiona-
les colegiados, como aboga-
dos, arquitectos, médicos,
veterinarios, odont6logos,
notarios y registradores, re-
cuerda Alarcon, que ad-
vierte que el nuevo real de-
creto-ley que prepara el
Gobierno supone extender

de que se relacionen electro-
nicamente con la misma”, re-
za el borrador del real decre-
to-ley.

Hacienda argumenta que el
ambito tributario consta de
“una serie de procedimientos

laprécticaatodos los profe-
sionales liberales y trabaja-
dores auténomos, pero
también a cualquiera que
aparezca en el censo por
impartir puntualmente una
clase o conferencia, o a
quien tiene un local alquila-
do. “La gran paradoja es
que afectard a quienes tri-
butan por el régimen de es-
timacién objetiva de modu-
los”, anade Alarcon, que re-
cuerda que el sistema se
cred en los afios 80 precisa-
mente para empresarios
con pocos medios que aho-

que, debido a sus propias ca-
racteristicas, hacen necesaria
una articulacién equivalente
en cuanto a las garantias en la
regulacion general pero que a
lavez asegure laagilidad” pre-
cisada. El Gobierno subraya

rase verdn obligados a rela-
cionarse con el Fisco elec-
tronicamente. “Sin saber si
tienen medios para ello, el
decreto obligara a estos
empresarios a vivir pen-
diente de su buzén de noti-
ficaciones electronicas” de
la Agencia Tributaria si no
quieren perderse una noti-
ficacion tributaria relevan-
te. “Si la norma acaba apro-
béndose en estos términos,
habria que impugnarla”,
concluye el miembro del
Consejo Asesor Institucio-
nal de Aedaf.

ademas el fuerte desarrollo de
los medios tecnoldgicos de
notificacién y su eficacia en
procesos “que requieren de
inmediatez y celeridad en su
desarrollo, que son de caréc-
ter masivo por llegar a afectar

Los afectados solo
recibiran por via
electrénica

las notificaciones
tributarias

El Ministerio
admitira alegaciones
y propuestas

de cambios

hasta finales de mes

auna pluralidad de obligados
tributarios y que requieren
unas altas capacidades de ges-
tién y estructuracion de la in-
formacion”.

En consecuencia, el real de-
creto fijardla obligacion de re-
cibir por medios electrénicos
las comunicaciones y notifi-
caciones que les dirija la
Agencia Estatal de Adminis-
tracion Tributaria “en sus ac-
tuaciones y procedimientos
tributarios, aduaneros y en la
gestion recaudatoria de los re-
cursos de otros entes y Admi-
nistraciones Publicas que tie-
ne atribuida o encomendada”
anuevos colectivos. Estos son
personas fisicas inscritas en el
Registro de grandes empre-
sas; las inscritas en el Registro
de devolucién mensual del
Tmpuesto sobre el Valor Afia-
dido (IVA); en el Registro de
Representantes Aduaneros;
en el Registro de apodera-
mientos de la Agencia Estatal
de Administracién Tributaria
como apoderados para la re-
cepcion de comunicaciones y
notificaciones y en el Registro
Electronico de la Administra-
cién General del Estado (Rea-
ge); v los administradores
concursales. Finalmente,
concluye Hacienda, la obliga-
cidn pesara sobre todos aque-
llos que, sin estar incluidos en
el listado anterior, formen
parte del censo de profesiona-
les, empresarios y retenedo-
res, lo que termina por exten-
der el cerco a la prictica tota-
lidad de contribuyentes em-
presariales y profesionales.

Elborrador serd sometidoa
consulta ptiblica hasta finales
de este mes, a fin de recopilar
posibles alegaciones con las
que modular el texto (ver in-
formacion adjunta), que po-
dria ser aprobado a partir de
julio.
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Seguridad Social
Escriva ofrece a los

auténomos mejorar su

prestacion por desempleo

Lapropuesta
contempla cuatro
modelosde cesede
actividad
Entodoslos casos
percibiran el 50%
delabasede
cotizacion

CINCO DiAS
MADRID

El ministro de Inclusién,
Seguridad Social y Migra-
ciones, José Luis Escriva,
propuso ayer un nuevo
esquema de proteccion
social para los auténomos.
El plan contempla cuatro
tipos de cese de actividad y
una prestacion minima por
el 50% de la base durante
seis meses.

La primera modalidad
supondra hacer “perma-
nente” la prestacién ex-
traordinaria aprobada
durante la pandemia y que
sigue vigente hasta el 30 de
junio. La segunda sera para
dar cobertura a causas de
fuerza mayor, mientras
que habra otras dos para
causas econémicas o cicli-
cas o reestructuraciones
sectoriales, en un esquema
similar al aprobado para
los nuevos mecanismos de
expedientes de regulacion
temporal de empleo (ERTE)
RED para asalariados.

Lapropuesta se planted
ayer en el marco de la nego-
ciacién del nuevo sistema
de cotizaciéon por ingresos
reales, que aun no tiene vi-
sos de acuerdo debido alas
discrepancias que hay por
los tramos y las cuotas que
fija el ministerio.

Losresponsables de las
organizaciones de auténo-
mos UPTA y ATA, Eduar-
do Abad y Lorenzo Amor,
difieren bastante sobre la
propuesta del gobierno de
mantener sin cambios los
tramos y cotizaciones que
realizé a finales de mayo,
y en la que plantea cuotas
de entre 250 y 550 euros al
mes para el periodo 2023-
2025. Mientras UPTA ve
“perfectamente asumible”
la propuesta del Gobierno,
ATA larechaza, por lo que

NIBNE &%

El ministro de Inclusién, Seguridad Social y Migraciones, José Luis Escriva. Ere

Detalles de los
tramosylas
cuotas

La propuesta que pre-
senté el Gobierno a
finales de mayo plantea
que en los seis primeros
tramos, correspondien-
tes arendimientos ne-
tos de entre 670 y 1.700
euros mensuales, los
auténomos paguen ala
Seguridad Social entre
250y 294 euros de cuo-
ta mensual. Esto supon-
dria rebajas de entre 52
v 65 euros respecto a

lo que pagan ahora en
promedio mensual, se-
gun calculos de UPTA.

Por contra, en los
siete tramos restantes,
que van desde los 1.701
a4.050 euros mensua-
les de rendimientos
netos, los auténomos
tendrian que abonar
ala Seguridad Social
una cuota de entre 400
y 550 euros al mes, lo
que supone entre 35y
107 euros mas al mes
en comparacion con la
media actual.

Mientras UPTA apo-
vala propuesta, ATA
considera inaceptable
la nueva tabla de cotiza-
ciones pues considera
que es un aumento des-
medido.

todo apunta a una falta de
unanimidad.

La Unién de Auténomos
(Uatae), por su parte, ha pe-
dido a Escriva que haga un
mayor esfuerzo para bajar
las cuotas de los tramos
con menores ingresos a fin
de “que no sean éstos los
que financien el sistema”.
“En el tramo bajo, alguien
que gane 400 euros al mes
paga de cuota més del 60%,
mientras que en el tramo
alto el esfuerzo no llega al
15% de sus ingresos”, se-
falaron ayer fuentes de la
organizacion.

ATA, CEOE y Cepyme
han propuesto que en 2023,
2024 y 2025 la cuota mini-
ma a ingresar por los auté-
nomos cada mes sea de 205
euros si sus rendimientos
netos son iguales o inferio-
res a 700 euros al mes, el
tramo de ingresos mas bajo
de los 12 que proponen. En
el tramo més alto (rendi-
mientos netos mayores a
3.620 euros mensuales),
la cuota minima seria de
329,7 euros en 2023, de 365
en 2024 y de 400,4 en 2025.
Los empresarios plantean
que a los auténomos con
ingresos superiores al
SMI y hasta los 1.500 eu-
ros no vean incrementada
su cuota en los préximos
tres aflos.

A juicio de Amor, la
propuesta del Gobierno
esta “muy lejos” de lo que
pueden asumir los auté-
nomos en este momento.

“No es sélo una subida de
cotizaciones. Estamos pa-
gando el gasoil mucho mas
caro, la luz més cara, con
unos costes de produccién
y materias primas también
por las nubes. El problema
es que la vaca no da mas
leche”, subrayo.

Aunque los tramos y las
cuotas propuestas por el
Gobierno no convencen por
igual a los representantes
de los auténomos, parece
que hay mayor consenso
enlo que respecta ala pro-
teccién social del colectivo.

Segun el presidente de
UPTA, la prestacién por
cese ordinaria podra ca-
pitalizarse en situaciones
de “fragilidad” del negocio
y podra también utilizarse
para ayudar a los auténo-
mos que temporalmente
tengan que suspender su
actividad. “En todos los
casos percibiran el 50%
de la base de cotizacién y
tendran que demostrar una
pérdida de facturacién del
75%”, indicé ayer Abad.

Desvel6 ademés que
existe un acuerdo “unéa-
nime” entre el Gobierno
y los participantes de la
mesa de negociacién para
equiparar las prestaciones
y cotizaciones de aquellos
padres auténomos con
hijos con enfermedades
graves o muy graves a las
de los trabajadores por
cuenta ajena. Sus palabras
fueron secundadas por el
presidente de ATA.
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La nueva tarifa plana de autonomos
baja 500 millones el gasto del Estado

Los trabajadores por cuenta propia abonaran
la diferencia si ingresan por encima del SMI

J. Ferrari / A. Bello MADRID.

El Gobierno prevé ahorrarse 500
millones de euros cada afio con el
nuevo modelo de tarifa plana para
los auténomos que sustituird al ac-
tual, segtin la valoracion que el Mi-
nisterio de Inclusion, Seguridad So-
cial y Migraci6n ha trasladado ala
mesa que analiza el nuevo Régimen
Especial de Trabajadores Auténo-
mos (Reta). Fuentes de los negocia-
dores explican a eE que el endure-
cimiento de las condiciones de la
tarifa plana permitird reducir a la
mitad —desde los actuales 1.000 mi-
llones cada afio-, el coste de las bo-
nificaciones y reducciones a las cuo-
tas de los auténomos que se inician.

La tarifa plana se cre6 en 2013
con el fin de ayudar a los empren-
dedores a establecerse por cuenta
propia con reducciones en las cuo-
tas mensuales de la Seguridad So-
cial. Desde entonces ha ido sufrien-
do modificaciones sin poner en du-
dala validez de la medida.

Los cambios propuestos por el
Ministerio de José Luis Escriva son
sustanciales y ala baja. El primero,
que la tarifa plana durante el pri-
mer aflo de la actividad del aut6no-
mo se eleva de la actual cuota men-
sual de 60 a 70 euros (en 2013 arran-
¢4 con 50 euros al mes y subi6 a 60
en 2019, ya con el Gobierno de Pe-
dro Sanchez), aunque el segundo
afio se mantiene en los mismos tér-
minos que ahora: el primer semes-
tre, los autonomos disfrutaran de
una reduccion del 50% sobre la cuo-
ta minima, unos 143 euros al mes, y
el segundo semestre su cuota se ele-
va al 70% de la minima, unos 200
euros al mes.

No obstante, hay que tener en
cuenta que la intencion del Gobier-

Al ministro no
le gustan las
bonificaciones

La AIReF aprobé en junio de
2019, siendo presidente José
Luis Escriva, un estudio que
ha sentado cétedra sobre las
politicas activas de empleo.
Entonces ya se apuntd la falta
de “eficacia del gasto” de es-
tos incentivos. En 2020 sacé
la segunda parte, cuando Es-
criva ya era ministro. En este
ultimo se dice que entre 2013
y 2018 la tarifa plana para au-
ténomos supuso 3.500 millo-
nes de euros en reducciones y
bonificaciones a la Seguridad
Social. En 2018, el coste fue
de algo mas de 600 millones
de euros y alcanz6 a unos
600.000 beneficiarios, de los
cuales una tercera parte fue-
ron menores de 30 afios. Este
segundo estudio concluy6
que los efectos positivos de
los incentivos son “modestos
y no perduran en el tiempo”.

no es reducir la cuota minima de
los actuales 294 euros a 250, por lo
que los autonomos abonaran en su
segundo afio de actividad 125 eu-
ros mensuales en los seis primeros
meses y 175 euros los seis ultimos.

Un segundo cambio es que se re-
baja de tres a dos los afios con ayu-
da que disfrutan los varones me-
nores de 30 afios y los mujeres que
no superen los 35 afios. En estos
casos se benefician durante el ter-
cer afio de actividad de una rebaja

Auténomos beneficiarios de la tarifa plana

Datos de diciembre (2013 - 2021)

371.296
353.597'343,097

2013 2014 2015 2016

329.571

489.202

467.910

458.415

2017 2018 2019 2020

2021*

Beneficiarios de la tarifa plana en pueblos de menos de 5.000 habitantes,

a diciembre (2018-2021)

19.425

5.955

33.241

27.168

2018 2019

2020 2021*

Fuente: Seguridad Social. (*) Ultimo dato registrado por la SS en agosto.

del 70% de la cuota minima (pa-
gan 200 euros al mes).

Pero la reforma mas dura es que
labonificacién durante los dos afios
de duracion est4 condicionada a los
ingresos netos que obtenga el au-
tonomo. Asi, si durante la vigencia
de la tarifa plana tiene ingresos su-
periores al SMI perdera las reduc-
ciones. En la actualidad, poco im-
porta cémo se haya comportado el
negocio: la tarifa sigue reducida en
cualquier caso.

elEconomista

Laidea es que en otofio del se-
gundo afio de actividad, la Seguri-
dad Social, tras cruzar los datos de
IRPF con Hacienda, compruebe si
los ingresos del auténomo duran-
te el primer afio (cuya cotizacién
mensual ha sido de 70 euros) han
superado el SMI. De ser asi, el tra-
bajador por cuenta propia debera
cotizar en el tramo correspondien-
te en funcidén de sus ingresos rea-
lesy, en caso de superar el SMI, ten-
dra que abonar la diferencia. Igual-

El Gobierno plantea subir de 60 a 70 euros
la cuota mensual de los 12 primeros meses

mente, durante el otofio del tercer
afo de actividad, se revisaran los
ingresos del segundo afio para ver
si el autonomo ha superado el Sa-
lario Minimo Interprofesional.

Esta comprobacién supondra una
complejidad en la gestion de las bo-
nificaciones y generara incertidum-
bre en los auténomos que se bene-
ficien de la tarifa plana.

Dudas en la base

Pese a que la propuesta de la nue-
va tarifa plana la plante6 el Minis-
terio de Seguridad Social en las pri-
meras reuniones de la mesa de ne-
gociacion, todavia quedan algunas
incognitas. Entre ellas, qué base se
aplicara a los nuevos auténomos
que se den de alta en la Seguridad
Social que opten a las ayudas de la
tarifa plana, aunque cabe pensar
que serd la minima que en la ulti-

El pasado ario el
gasto para el Estado
de la tarifa plana
rondé los 1.000
millones de euros

ma tabla de cotizaciones presen-
tada por el Gobierno es de 817 eu-
ros a cambio de una cuota men-
sual de 250 euros.

Igualmente, nada se comenta de
la tarifa plana para los auténomos
que inicien una actividad en muni-
cipios con menos de 5.000 habitan-
tes —creada en 2018- que en agos-
to del pasado afio sumaban casi
33.250 beneficiarios. En su caso, la
tarifa plana de 60 euros se alarga al
segundo afio.
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La inflacion se come la recuperacion
poscovid de las ventas de las pymes

P Mientras la
facturacion ha
crecido casiun 20%,
los costes se han
disparado un 23%
en las empresas

J. de Antonio. MADRID

«La pequena y mediana empresa
espanola atraviesa la situacién
mas dificil que ha vivido el tejido
empresarial desde 2014». Asi de
pesimista es el Indicador sobre la
Situacién de la Pyme llevado a
cabo por Cepyme para medir las
fortalezas y vulnerabilidades del
tejido empresarial espafiol. Esta
ha constatado que la empresa es-
pafiola da muestras de «haberse
quedadodescolgadadelarecupe-
racién». Aunque muestra mas
actividad, es «mucho menos ren-
table», una situacién que se ha
agravado desde principios de 2022
por la crisis inflacionaria, por la
que las pymes se estdn viendo
«arrastradas por los elevados cos-
tes» que tienen que afrontar los
empresarios, una «importante
pérdida de productividad» y «<una
menor rentabilidad».

En este sentido, el aumento de

EVOLUCION DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

indice nominal 2015 = 100; media mdévil de cuatro trimestres
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6,3%

se han elevado los costes
laborales de las empresas
mas pequenas en el
primer trimestre

2018

2019 2020 2021 22

los costes totales, especialmente
lossuministrosylaenergia, esmas
rédpido queeldelasventas. Encon-
creto, estos costes subieron un
23% en el primer trimestre de 2022
mientras quelafacturaciéonlohizo
un 19,8%, lo que reduce los mar-
genes empresariales y deriva en
un«empeoramientodelaliquidez
y de la competitividad de la em-
presa». En el caso de las empresas

mads pequenas -las de menos de
50 empleados-, la situacion fue
aun peory el avance de los costes
escald al 26,2%.

También se han disparado los
costes laborales, que crecieron en
2021 un5,1% -eliminando el efec-
todelos ERTE-, yestasituaciénse
haagravado durante el primer tri-
mestre de este ano, aumentando
cinco décimas mas, hastaun5,7%
demedia. En el casodelasempre-
sas mas pequenas, sufrieron un
incremento mayor, con una subi-
da del 6,3% frente al 4,1% de las
medianaspor culpadelincremen-
to de las cotizaciones sociales, de
los sueldos y del salario minimo.
Muchas empresashantenido que
asumir estas subidas salariales a
costadereducirlosmargenes, ad-
vierten en Cepyme. Asimismo, se
han dispararon los costes en ser-
vicios e insumos, -los bienes ne-
cesarios para realizar la actividad
empresarial-. Destaca asiel creci-
miento del coste en energia, que
escala al 114,2% o del transporte
(+19,5%) respecto al primer tri-
mestre de 2021. Por el mayor au-
mento de costes en décadas, la
ralentizacién del crecimiento de
las ventas reales y del crédito, una
inflacién galopanteyuna produc-
tividad cada vez mas debilitada,
Cepymeavisade quelasempresas
son «cada vez menos rentables».
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La situacion

de las pymes
empeoraa
niveles de 2014

El indicador elaborado
por Cepyme esta
en 54 sobre 10

elEconomista.es MADRID.

La reduccién de los margenes
empresariales, el incremento de
los costes laborales, los altos ni-
veles de endeudamiento y la cai-
da de la rentabilidad han provo-
cado que la situacién de las pe-
quefias y medianas empresas
(pymes) retroceda hasta niveles
de 2014, segun el Indicador so-
bre la Situacién de la Pyme, pu-
blicado por Cepyme.

El Indicador de 2021 se situd
en 54 puntos sobre 10, el mismo
nivel que el tejido empresarial
espafiol tenia hace ocho afios.
Con estos datos, Cepyme con-
cluye que la pyme espafiola se
ha quedado “descolgada” tras la
pandemia, ya que su actividad
resulta menos rentable.

.|
POR CIENTO
Los costes laborales de las

pequeiias y medianas empresas
subieron un 23% hasta marzo.

Una de las razones de esa pér-
dida de rentabilidad responde
al aumento de los costes de los
suministros y de la energia, que
supera a los ingresos de las ven-
tas y reduce los margenes em-
presariales. Con los datos del
primer trimestre de 2022, los
costes totales subieron un 23%,
mientras que las ventas aumen-
taron un 19,8%.

El indicador también refleja
que los costes laborales de las
pymes crecieron un 5,1% en 2021,
sin contar el efecto de los Expe-
dientes de Regulaciéon Tempo-
ral de Empleo (Erte), y subi6 al
5,7% en el primer trimestre.
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Inditex: Marta Ortega puede
debutar con cifras récord

EN EL PRIMER TRIMESTRE/ E|consenso de analistas espera ventas de 6.143 millones y
beneficios de 802 millones, aungue la incertidumbre provoca previsiones dispares.

Victor M. Osorio. Madrid
Inditex presentard mafiana
sus primeros resultados tri-
mestrales con Marta Ortega
como presidentay Oscar Gar-
cia Maceiras con plenos po-
deres ejecutivos, tras la salida
de Pablo Isla de la compariia
el pasado 1 de abril. La previ-
sion es que ambos debuten
con un trimestre récord tanto
en ventas como en beneficios,
aunque la incertidumbre ge-
nerada por el cierre de las
operaciones en Rusia y la es-
piral inflacionista hace que la
horquilla de previsiones de
los analistas sea mas amplia
que nunca.

El consenso de Bloomberg

estima que el grupo textil ob-
tuvo unas ventas de 6.143 mi-
llones de euros entre febrero
y abril, lo que supondria 1.200
millones mas que un aflo an-
tes y practicamente el doble
que en el primer trimestre de
2020, pero también un 3,6%
mas que en el mismo periodo
de 2019, cuando el duefio de
Zarabatio surécord de ventas
en un primer trimestre al re-
gistrar una facturacion de
5.927 millones de euros.
Aunque se trata del periodo
mas flojo del afio en cuanto a
ventas, batir este récord su-
pondria una demostracion de
fuerza por parte de Inditex, ya
que se produciria con dos me-
ses de actividad paralizada en
Rusia —ceso sus operaciones
el 5 de marzo-, un mercado
que supone mas del 6% de sus
ventasy el 8,5% de su ebit, se-

S

/'-i —

Marta Ortega, presidenta de Inditex.

Su actual récord en
un primer trimestre
es de 5.927 millones
en ventasy 736
millones de beneficio

gun las estimaciones de algu-
nos bancos.

No obstante, esta misma
circunstancia hace que las
previsiones sean en esta oca-
sion extremadamente dispa-
res. El banco mas optimista
tiene una prevision de ventas
de 6.464 millones, lo que su-
pondria un 9% mas que en
2019, mientras que el analista
mas pesimista habla de 4.823
millones, lo que representaria
un 34% menos. En todo caso,

Las positivas
previsiones han
elevado un 9,62%
la accion del grupo
en el altimo mes

la mayoria considera que se
batira el récord.

Algo similar ocurre con las
estimaciones sobre sus resul-
tados. El consenso de Bloom-
berg cree que Inditex presen-
tara mafiana un ebitda ajusta-
do de 1.632 millones de euros,
400 millones mas que un afio
antes, y un resultado neto de
802 millones de euros, el do-
ble que el pasado ejercicio.

La estimacion del beneficio
neto también supondria batir

el récord historico del gigante
textil durante el primer tri-
mestre de un ejercicio. Se re-
monta al periodo comprendi-
do entre febrero y abril de
2019, cuando su beneficio as-
cendi6 a736 millones.

No obstante, de nuevo aqui
existe una amplia horquilla
de estimaciones que van des-
de los 956 millones que prevé
el banco mas optimista, lo que
supondriaun 30% mas que en
2019, a los 660 millones que
plantea el mas pesimista, lo
que representaria un 10,3%
menos.

Mejoriaen Bolsa

Inditex cerr6 ayer practica-
mente plana en Bolsa, tras ce-
der un 0,32% durante la se-
sion y acabar con una cotiza-
cion de 22 euros por titulo. No
obstante, las buenas previsio-
nes de los analistas han pro-
vocado que la compaiiia que
preside Marta Ortega haya
escalado un 9,62% en el par-
qué durante el ultimo mes,
tras caer por debajo de los 20
euros en varias sesiones de
marzo, abril y mayo.

La accion se sitaa aun lejos
de los 32,2 euros que llego a
marcar en noviembre de 2021
—antes de Omicron, Rusia, el
pico de inflacion y el cambio
en la direccion de la empre-
sa—, lo que ha provocado que
la compatiia se mantenga por
detras de Iberdrola en el tro-
no del Ibex por capitalizacion
(70.180 millones frente a
68.570 millones).

El juez autoriza subastar los activos del
gigante de la alimentacion canario JSP

A.Zarzalejos. Madrid
ElJuzgado de lo Mercantil n®
2 de las Palmas ha autorizado
el proceso de ventade las cua-
tro unidades productivas del
grupo de alimentacién cana-
rio José Sanchez Peiiate
(JSP), valoradas en 68 millo-
nes de euros.

La suma de los activos del
grupo contempla la planta de
produccion de lacteos ubica-
da en Giiimar (Tenerife); la
unidad de yogures y postres,
con inmuebles en Los Baldios
(Tenerife) y Getafe (Madrid);
la unidad productiva de pa-

naderia en El Tablero (Las
Palmas de Gran Canaria) y el
tostadero de café situado en
Los Majuelos (Santa Cruz de
Tenerife).

El proceso de subasta va a
estar coordinado por la enti-
dad especializada Asemar,
que cuenta con el asesora-
miento legal de EY. JSP, due-

Las cuatro unidades
productivas ala
venta estan
valoradas en 68
millones de euros

fio de marcas como Millac o
Celgan, solicitd el concurso
de acreedores hace un afo
tras varios ejercicios de difi-
cultades econdmicas. Poste-
riormente aprob6 un ERE de
261 empleados, uno de los
mayores de la historia de las
Islas Canarias.

Segtin explican las fuentes
consultadas por EXPAN-
SION, en este proceso tam-
bién se va a intentar la venta
de la maquinaria que adqui-
ri6 Gordon Brothers hace
dos afos a través de la formu-
la de sale & leaseback y que

estaalquilada a JSP.

El grupo industrial, funda-
do en 1964 en Las Palmas de
Gran Canaria, esta dedicado a
la fabricacion, importacion,
exportacion, envasado y dis-
tribucion de productos ali-
mentarios, tanto a nivel na-
cional como internacional.
Est4 formado por dos socie-
dades, JSPy Celgan.

Entre los principales clien-
tes de JSP destacan distribui-
dores locales y nacionales co-
mo el grupo DinoSol, Alcam-
po, Mercadona, el grupo Je-
suman o Cencosu.

Silvio Berlusconi, principal accionista de Media For Europe (MFE).

MFE mejora su opa
sobre Mediaset con
el apoyo del consejo

A.Z.G.Madrid

Media For Europe (MFE),
grupo controlado por la fami-
lia Berlusconi, anuncié ayer
una mejora en la oferta publi-
ca de adquisicion (opa) lanza-
do sobre Mediaset Espana,
segun consta en un hecho re-
levante remitido a la Comi-
si6n Nacional del Mercado de
Valores (CNMV).

En concreto, MFE eleva su
propuesta en efectivo hasta
los 4,32 euros por cada dos ac-
ciones de Mediaset Espafa.
Es decir, 2,16 euros por titulo.
En un principio, la oferta as-
cendiaa1,86 euros por accion.

La contraprestacion, de ca-
racter mixta, se complementa
con un pago en acciones que
se mantiene sin cambios: can-
je de nueve acciones de MFE
de nueva emision por cada
dos acciones de Mediaset Es-
panaalas que se dirige la ofer-
ta, el 44,3% que no controla.

MFE se ha comprometido
a presentar ante la CNMYV,
como muy tarde hoy, la solici-
tud de autorizacion de la me-
joradelaoferta.

El consejo de administra-
cion de Mediaset Espafia
también se ha comprometido
a recomendar la nueva oferta
con la emision de un informe
favorable, todo ello tras un
“dialogo constructivo y ami-
gable” con MFE.

Segun fuentes del mercado
consultadas por EXPAN-
SION, dados los valores en el

Berlusconi sube

la contraprestacion
econémicay
mantiene el canje
de acciones

lanzamiento de la oferta, la
prima al accionista (sumando
el dividendo que sera distri-
buido por MFE) representa
casi el 40%. El consejo de
MFE acordd proponer, para
su aprobacion por la junta del
proximo 29 de junio, el repar-
to deundividendo por impor-
te de 0,05 euros por accion de
MEFE. El accionista de Media-
set Espafia que acuda a la opa
0 a la venta forzosa recibir3,
ademas de la cantidad en
efectivo, el equivalente a
0,225 euros adicionales por
accion de Mediaset por sus
acciones canjeadas de MFE,
ademas delas 4,5 acciones del
grupo italiano.

Crecimiento

Pier Silvio Berlusconi, CEO
de MFE, defiende que esta
operacion “aumentara los re-
cursos y el tamafio” para el
desarrollo del grupo “con el
objetivo de lograr un mayor
crecimiento audiovisual”. El
objetivo de MFE es crear un
gran grupo audiovisual euro-
peo para ser uno de los princi-
pales players en el sector del
entretenimiento y la creacion
y distribucion de contenidos.

Una contraprestacion mixta

EFECTIVO

MFE ofrece 4,32 euros por
cada dos acciones de
Mediaset Espafia. Es decir,
2,16 euros por titulo.

ACCIONES

El grupo italiano también
ofrece 4,5 acciones
ordinarias de MFE por
cada titulo de Mediaset.
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PROPIEDAD INTELECTUAL

¢Engaiia McDonald’s a sus clientes
con el tamano de sus hamburguesas?

Mientras que en Espafia la “exageracién publicitaria” es una practica legal, en EEUU las cadenas de comida rapida
como McDonald's, Wendy'’s o Burger King tendran que defenderse en los tribunales por sus anuncios fotograficos.

S. Saiz. Nueva York

Justin Chimienti se ha hecho
famoso en todo el mundo por
llevar a los tribunales a los gi-
gantes estadounidenses de
comida rapida McDonald’s y
Wendy’s. Cansado de que las
imagenes de la publicidad de
estas companias muestren
una Big Mac o una Bourbon
Bacon Cheeseburger mas ju-
gosasy grandes de las que lue-
go lesirven aél, les ha deman-
dado acusandoles de publici-
dad engafiosa.

La queja de este cliente es
que utilizan en sus camparias
hamburguesas a medio coci-
nar, de forma que parecen en-
tre un 15% y un 20% mas
grandes que las que realmen-
te sirven, segun sus calculos.
En su demanda, incluso cita a
una estilista de comida que
supuestamente ha trabajado
para estas cadenas, y asegura
que no se utiliza carne total-
mente cocinada porque resul-
ta “menos apetitosa”.

Mas alla de la anécdota, la
accion de Chimienti llega en
un momento clave en el sec-
tor de la restauracion en Esta-
dos Unidos. Acosado por la
inflacién galopante, el debate
gira en torno a las dos unicas
posibilidades para mantener
los mérgenes: subir precios o
mantenerlos reduciendo el
tamafio de las raciones. Inclu-
so una combinacion de am-
bas.

La duda esta en hasta don-
de hay que informar al consu-
midor. ;Se dara cuenta de que
el tamafio es mas pequefo?
;Esta dispuesto a pagar mas
por lo mismo de siempre? ;Y
si llega una recesion? De mo-
mento, Chimienti ha plantea-
do esta accién como una de-
manda colectiva, a la que se
pueden sumar mas consumi-
dores que, al igual que él, se
consideren engafiados por la
publicidad de estas cadenas.

Ademas, este tipo de inicia-
tivas no son nuevas. Otras ca-
denas de comida rapida, co-
mo KFC, Pizza Hut o Chi-
potle, también han tenido
problemas en algunos paises
por motivos similares con su
publicidad.

De hecho, los abogados que
lideran esta demanda contra
McDonald’s y Wendy’s son
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Restaurante de la cadena McDonald's en Times Square, en pleno corazon del barrio neoyorquino de Manhattan.

los mismos que ya iniciaron
un proceso similar contra
Burger King en Miami hace
dos meses, en representacion
de un centenar de consumi-
dores que se consideran afec-
tados por esta practica. En es-
te caso, el objetivo era tam-
bién uno de sus productos
mas iconicos: el Whopper.

“Aunque su tamario ha au-
mentado materialmente en
los anuncios de Burger King
(desde hace varios afios), la
recetay la cantidad de carne o
ingredientes contenidos nun-
ca han cambiado”. Esa es una
delas acusaciones que figuran
en el escrito de la demanda,
donde se asegura que el tama-
fio utilizado en las campanas
es hasta un 35% superior al
que finalmente se sirve en sus
restaurantes. Hace mas de
una década, aunque esta vez
al otro lado del Atlantico, en
Reino Unido, ya tuvo que reti-
rar un anuncio de una ham-
burguesa de pollo por el ta-
mafio desproporcionado que
aparecia en laimagen.

Y no son los tinicos encon-
tronazos de Burger King con
sus clientes debido a sus cam-

En Espaiia, la ley
apoyaalos
anunciantes salvo
que haya intencion
de engaiiar

El limite entre

la creatividad

y la realidad
deberia estar en

la proporcionalidad

pafias de publicidad. Hace un
par de afos, en Reino Unido,
tuvo que retirar una campafia
en la que anunciaba su prime-
ra hamburguesa sin carne,
que muchos consumidores
interpretaron como un pro-
ducto apto para veganos. Pero
no era asi, ya que se cocinaba
en la misma parrilla que las
que si se hacian con ternera.
De hecho, en Estados Uni-
dos, lacomida de origen vege-
tal ha experimentado un
boom en los Gltimos afios, pe-

ro sus fabricantes se cuidan
mucho de incluir etiquetas
como ‘vegetariano’ o ‘vegano’
y optan por la expresion plant
based (origen vegetal). Ni si-
quiera hacen referencia a que
se trate de un producto mas
sano o light, teniendo en
cuenta que en algunos casos
incluso se trata de versiones
con mas calorias que el pro-
ducto original de carne.

Ahora, el debate juridico se
aleja de los ingredientes para
centrarse en la apariencia de
los productos que se anun-
cian y cuyo objetivo es hacer-
los mas apetitosos. Mas de-
seables. sHasta qué punto es
necesario exagerar?

“El limite entre la creativi-
dad y la realidad estd en la
proporcionalidad. Para que se
considere publicidad engafio-
sa, el consumidor tiene que
ver que hay una despropor-
cién manifiesta entre el pro-
ducto que se publicitaylarea-
lidad de lo que después ad-
quiere. En publicidad, se ad-
mite cierta posibilidad de ma-
quillar el producto, destacar
todas sus virtudes a través de
la creatividad pero sin con-

vertirlo en ficcion. Cierta me-
jora forma parte del recurso
publicitario pero cuando éste
lo aleja de la realidad, se con-
vierte en publicidad engafio-
sa. Legalmente, una publici-
dad se considera engafiosa
cuando es falsa o cuando in-
duce o puede inducir aerror a
sus destinatarios, siendo sus-
ceptible de alterar su compor-
tamiento econémico”, tal y
como explica Antonio Cueto,
socio de propiedad intelec-
tual de Bird & Bird.

Intencién de engafiar
En nuestro pais, la ley esta del
lado de la creatividad, siem-
pre que no haya intencion de
engafiar. “Tanto la normativa
espafiola como las resolucio-
nes de los juzgados permiten
lo que se conoce como exage-
racion publicitaria, gracias a
la cual los creativos pueden
realizar afirmaciones grandi-
locuentes o incluso desmesu-
radas, sin que hablemos de
publicidad engafiosa”, apunta
Leandro Nuifiez, socio de Au-
dens.

En su opini6n, “ni los usua-
rios de cierto desodorante se

vuelven irresistibles, ni quie-
nes toman determinada bebi-
da son capaces de volar; pero
sus anuncios son completa-
mente legales, porque los
consumidores somos perfec-
tamente conscientes de que
son mensajes intencionada-
mente exagerados, que no re-
flejan en absoluto la realidad
del producto que promocio-
nan. Por eso, la normativa so-
lo considera que existe publi-
cidad engafiosa cuando in-
duzca a error a sus destinata-
rios, de tal forma que puedan
alterar su comportamiento
econdmico”.

El problema esta en las su-
tilezas y la delgada linea que
separa una licencia artistica
para hacer algo mas deseable
con el engafio para que algo
parezcalo quenoes.

“Cuando las exageracio-
nes no son tan evidentes, co-
mo ocurre habitualmente en
sectores como el alimentario
u hostelero, el caso no es tan
claro. Debemos partir de una
base: los consumidores esta-
mos acostumbrados a que el
producto que compramos
(en el supermercado, en un
restaurante) no es tan bonito
y perfecto como el que con-
tiene el envase o se refleja en
la carta; y este escepticismo
generalizado provoca que el
riesgo de engafio disminu-
ya”, asegura el socio de Au-
dens.

Aunquelaleyy su interpre-
tacion en los tribunales tienda
a ponerse del lado del creati-
vo, Nufiez recuerda que “esto
no se convierte en una carta
blanca para que las empresas
puedan vendernos productos
radicalmente distintos a los
ofertados. El limite entre una
simple disposicion mas armo-
niosa de los ingredientes y un
engano al consumidor es sutil,
y debe ser tenido en cuenta
por las marcas al lanzar sus
campafas”.

En manos de los jueces es-
tadounidenses est4 la decision
de si McDonald’s, Wendy’s o
Burger King estan engafiando
a sus clientes con el tamafio
de sus hamburguesas, lo que
podria suponer el fin de los
apetitosos anuncios de comi-
darapida tal y como los cono-
cemos.



